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บทคัดย่อ

การวิจัยครัํงนํี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1)ศึกษาสภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม

กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู 2)พัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มตัวอย่าง ด้วยแบบสัมภาษณ์ชนิดไม่มีโครงสร้างและแบบสอบถามความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา

และสถิติพรรณนา ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน

ผลการศึกษาพบว่า แบรนด์ อินดีํ บลู โดดเด่นในด้านรูปแบบเสํือผ้าที่มีลักษณะเรียบง่าย (Simple), มินิมอล (Minimal),

เฟมมะนิน (Feminine) ผสมผสานกับลวดลายมัดย้อม โดยใช้วัตถุดิบท่ีสวมใส่สบาย ใช้กระบวนการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ ด้าน

การออกแบบยังไม่โดดเด่นมากนักเนื่องจากเน้นดูรูปแบบจากอินเตอร์เน็ตและประยุกต์กับลักษณะเสํือผ้าที่ขายได้ดีของแบรนด์

ช่องทางการจัดจ้าหน่ายในปัจจุบันเป็นการออกงานขายในกิจกรรมของห้างสรรพสินค้า ในอนาคตจะมุ่งเน้นขายสินค้าในช่อง Online

เพิ่มขึํน จึงมีความต้องการในการพัฒนาด้านรูปแบบเสํือผ้าเพื่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลายสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคมาก

ขึํน กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จจากผ้ามัดย้อม แบรนด์ อินดีํ บลู ในระดับมากที่สุด สามล้าดับแรก

คือ การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 4 ค่าเฉลี่ย = 4.53 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 2 ค่าเฉลี่ย= 4.45 และ

การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี1 ค่าเฉล่ีย = 4.43 และมีความพึงพอใจต่อลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์ อินดีํ บลู

ลวดลายที่ 2 มากท่ีสุด ถึงร้อยละ 41.00 รองลงมา คือ ลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์ อินดํี บลู ลวดลายที่ 4 ร้อยละ 34.00

และ ลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์ อินดีํ บลู ลวดลายท่ี 1 ร้อยละ 27.00

คําสําคัญ: การออกแบบ, เสํือผ้าล้าลอง, เสํือผ้าส้าเร็จรูป, ผ้ามัดย้อม
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ABSTRACT

The purposes of this research were 1) to study the current situation and the need for developing ready-

to-wear casual wear from tie-dye fabric case study: Indy Blue brand 2) to develop of ready-to-wear casual wear

from tie-dye fabric case study: Indy Blue brand. The data was collected from target groups and samples group

by an unstructured interview form and a satisfaction questionnaire. Descriptive data analysis and descriptive

statistics were frequency, percentage, mean and standard deviation.

The study found that the Indy Blue brand stands out for its clothing styles that are simple, Minimal and

Feminine combined with tie-dye patterns, and materials that are comfortable to wear and dyeing from natural

materials. The design is not very outstanding because it focuses on the patterns from the internet and applying

them to the brand's best-selling clothes. The current distribution channel is sales events in department store

activities. In the future, it will focus on selling more products in online channels. Therefore, there is a need to

develop clothing styles in order to create a variety of products to meet the needs of more consumers.

The sample group were satisfied with the development of ready-made casual clothes from Indy Blue brand

tie-dye fabric at the highest level in the top three such as the development of ready-to-wear casual wear, outfit

4, mean = 4.53, the development of ready-to-wear casual wear, outfit 2, mean = 4.45 and the development of

ready-to-wear casual wear, outfit 1, mean = 4.43. And their satisfaction with the unique tie-dye pattern, Indy

Blue brand, pattern 2, was the highest, reaching 41.00 percent, followed by a unique tie-dye pattern, Indy Blue

brand, pattern 4 showed 34.00 percent and unique tie-dye pattern, Indy Blue brand, pattern 1 showed 27.00

percent.

Key word: Design, Casual wear, Ready-to-wear, Tie-dye fabric

บทนํา

“การย้อมผ้า ซ่ึงเป็นขัํนตอนที่ซับซ้อนและมีความส้าคัญมากเพราะกระบวนการนอกจากจะเป็นการก้าหนดสีของผ้าตาม

วัตถุประสงค์หรือความต้องการของผู้ย้อมผ้าแล้ว ยังสามารถท้าให้เกิดลวดลายตามจินตนาการได้อีกด้วย” การย้อมผ้าให้มีสีสัน

สวยงามเกิดขึํนและมีวิวัฒนาการควบคู่มากับการทอผ้าของคนในสมัยโบราณ การท้าผ้ามัดย้อมก็เช่นเดียวกัน ผ้าไหมหรือผ้าฝ้ายสีพืํน

ไม่สามารถสนองตอบต่อความต้องการด้านความงามของผู้ใช้ ฉะนํัน จึงมีการสร้างลวดลายลงบนผืนผ้าด้วยการมัดและก้าหนดพืํนที่ๆ

จะย้อมหรือไม่ย้อมสีเพ่ือให้สีติดกับเนํือผ้าส่วนใดหรือไม่ติด ลวดลายท่ีเกิดจากการบิดพันกันของผ้า ความเข้มอ่อนของสีย้อมท่ีซึมเข้าสู่

เนืํอผ้าได้มากน้อยไม่เท่ากัน ท้าให้เกิดนํ้าหนักสีเข้มอ่อนไล่โทนไม่เท่ากัน หรือแม้แต่ความบังเอิญท่ีสีบางสีจะซึมเข้าไปผสมกับอีกสี

จนเกิดเป็นลวดลายที่ไม่เหมือนกันในแต่ละครัํง หรือแม้แต่ความช้านาญของผู้ท้าผ้ามัดย้อมท่ีสามารถน้าเอาวัสดุอุปกรณ์มาประยุกต์

เข้ากับการมัดลายเพ่ือให้เกิดลวดลายรูปต่างๆ เช่น รูปดอกไม้ หรือรูปสัตว์ต่างๆ ซ่ึงกรรมวิธีเหล่านํีท้าให้เกิดลักษณะเฉพาะอันโดดเด่น

ของผ้ามัดย้อมท่ีหาไม่ได้ในผ้าชนิดอ่ืนผ้ามัดย้อม เป็นภูมิปัญญาท่ีมีมายาวนานกว่า 100 ปี ในสมัยก่อนยังไม่มีการคิดค้นสีย้อมผ้า

สังเคราะห์ จึงเกิดเป็นภูมิปัญญาการใช้สีจากวัสดุธรรมชาติ ตํังแต่การสรรหาวัตถุดิบท่ีต้องการ ผ่านการตัด สับ ด้วยความตํังใจ
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นวด เคี่ยว นํ้าสีย้อมจนได้ที่ก่อนน้ามาย้อมเคร่ืองนุ่งห่มให้มีสีสันสวยงาม ความมหัศจรรย์ของสีย้อมธรรมชาติ คือ สามารถน้าทุกส่วน

ของพืช ท่ีมีส่วนที่เป็น ราก แก่น เปลือก ล้าต้น ผล ดอก เมล็ด หรือกระท่ังใบ จากนัํนน้าไปทุบ ต้ม เค่ียวจนเกิดสี ก่อนน้ามาผ้าทอ

สีขาวมาย้อมให้ได้สีตามต้องการ นอกจากโทนสีท่ีเป็นเอกลักษณ์จากธรรมชาติแล้ว เสน่ห์ของผ้ามัดย้อมยังอยู่ท่ีลวดลายท่ีปรากฏบน

ผ้า ซ่ึงลวดลายเหล่านํีล้วนเกิดจากจินตนาการและความคิดสร้างสรรค์ของผู้ออกแบบ มีความอิสระไม่ตายตัว เกิดเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะของแต่ละท้องถ่ิน (ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ, 2551)

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 2 ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันมีเป้าหมายการพัฒนา

ท่ีมุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพประเทศไทยในหลากหลายมิติ บนพํืนฐานแนวคิดท่ี 1.“ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปท่ีรากเหง้าทาง

เศรษฐกิจอัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย ซ่ึงประเด็นยุทธศาสตร์ชาติ

ดังกล่าวมีความเกี่ยวข้องกับการด้าเนินการของกระทรวงวัฒนธรรม ในยุทธศาสตร์กระทรวงวัฒนธรรมเพ่ือขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ชาติ

ข้อท่ี 2 ส่งเสริมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดยกระทรวงวัฒนธรรมจะส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ วัฒนธรรมและบริการที่มีมูลค่าสูง ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาการน้าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ และพัฒนานวัตกรรม

เพ่ือสร้างคุณค่าและมูลค่าให้แก่สินค้าและบริการทางวัฒนธรรมดังกล่าวเพ่ิมมากขึํนใน 4 ลักษณะ ท่ีส้าคัญ คือ อยู่บนพํืนฐานของ

ความรู้และภูมิปัญญา (Knowledge Based)มีความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม (Creative & Innovation) มีความโดดเด่นหรือสร้าง

ความแตกต่าง (Differentiation) และมีตัวตนท่ีเป็นเอกลักษณ์หรือตราสินค้า (Brand)ท่ีชัดเจน ทํังนํี โดยเร่ิมจากสินค้าและการบริการ

ทางวัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพ 5F ซึ่งกลุ่มผ้าไทยและการออกแบบแฟช่ัน (Fashion) คือหน่ึงในประเด็นท่ีทางกระทรวงวัฒนธรรม

ให้ความส้าคัญตามกรอบนโยบายและแนวทางการขับเคล่ือนงานของกระทรวงวัฒนธรรม(พอหทัย ซ่ึนสํัน, 2562) โดยการด้าเนินงาน

ดังกล่าวจะบูรณาการและร่วมมือกับภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนตามแนวนโยบายพลังประชารัฐ เพ่ือพัฒนาสินค้าและ

บริการดังกล่าว ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดและลูกค้า (ส้านักงานปลัดกระทรวงวัฒนธรรม, 2559)

ปัจจุบันผ้ามัดย้อม ถือเป็นผลิตภัณฑ์หน่ึงในประเทศไทยท่ีมีความนิยมอย่างมาก มีสีให้เลือกหลากหลายตามวัสดุธรรมชาติท่ี

มีในท้องถ่ินนํัน เช่น ครามจากรากและต้นคราม สีชมพูจากแก่นฝาง สีเขียวจากใบหูกวาง สีเหลืองจากแก่นขนุน สีน้ําตาลอ่อนจากผล

จาก สีด้าจากลูกมะเหลือ เป็นต้น (Culture Market Thailand, 2564) และมีงานวิจัยที่พัฒนาสีย้อมธรรมชาติเพื่อเพิ่มความ

หลากหลายของเฉดสีธรรมชาติท่ีเพิ่มมากขึํนเรื่อย ๆ ดังเห็นได้จากงานของ ปรีชา มูลสิน และคณะ (2564) ท่ีได้ศึกษาการย้อมสี

ธรรมชาติจากใบยางพารา โดยใช้สารส้ม จุนสี และสนิมเหล็กเป็นสารช่วยติด พบว่า ผ้าไหมที่ได้จากการใช้จุนสีช่วยติดจะได้สีน้ําตาล

แกมเขียว และ เมื่อใช้สนิมเหล็กจะได้สีเทา นับเป็นการเพ่ือทางเลือกให้ผู้ประกอบการน้าไปใช้ในการพัฒนาสินค้าในแบรนด์ของ

ตนเองได้อีกทางหน่ึง และความนิยมของผ้ามัดย้อมได้ปรากฏให้เห็นได้จากที่ คิงเพาเวอร์ (KingPower) ภายใต้โครงการ คิงพาวเวอร์

ไทย เพาเวอร์ ที่สนับสนุนสินค้าพํืนเมืองของไทย และภูมิปัญญาไทยไปสู่เวทีโลก ในปี 2561 สินค้าท่ีระลึกพิเศษของทีม เลสเตอร์ ซิตีํ

“Indigo Collection” ที่น้าเอาเสน่ห์ของ “สีคราม” และ “การมัดย้อม” มาใส่ในเสํือยืด กระเป๋า หมวก ผ้าพันคอ และอื่น ๆ

ท่ีจ้าหน่ายในร้านคิงเพาเวอร์ สาขาในไทยและสาขาเดอะซิตีํ แฟนสโตร์ แอท คิง เพาเวอร์ สเตเดียม เมืองเลสเตอร์ ประเทศอังกฤษ

อีกทํังในปี 2562 คิงเพาเวอร์ได้เปิดตัวสินค้า Ready-to-wear ภายใต้ช่ือ “Thai Natural Dye Collection” สะท้อนความงดงาม

ของการย้อมสีธรรมชาติ โดยการพัฒนาร่วมกับทีมนักออกแบบและชุมชน 3 แห่ง ในภาคเหนือ เพ่ือตอบโจทย์กับความต้องการของ

ตลาดทํังไทยและต่างประเทศ และแนวโน้มแฟช่ันทันสมัย ใส่ได้ทุกโอกาส (Brand Buffet, 2562) นับว่าเป็นแนวทางในการสร้าง

ความเข้มแข็งให้กับสินค้าเชิงวัฒนธรรมไทยอีกทางหน่ึง
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แบรนด์อินดีํ บลู เป็นแบรนด์ท่ีผลิตและจ้าหน่ายสินค้าเชิงวัฒนธรรม ท่ีก่อตํังโดยพ่ีน้อง ท่ีเรียนจบทางด้านศิลปะและมีความ

รักในงานศิลปะ ประเภทผ้ามัดย้อม ท่ีมีความเข้มแข็งด้านการออกแบบลวดลายและการมัดย้อมที่เป็นลวดลายเรขาคณิตผสมผสานกับ

ธรรมชาติ ส้าหรับรูปแบบเสํือผ้าของแบรนด์มีลักษณะเหมือนในท้องตลาดท่ัวไป คือ เสํือผ้าสตรี เสํือผ้าเด็ก และบุรุษท่ีทรงหลวม ๆ

สวมใส่สบาย ไม่มีความโดดเด่น ดังนํันจึงมีความต้องการในการพัฒนาสินค้าในแบรนด์ท่ีเป็นกลุ่มวัยรุ่นท่ีมีความร่วมสมัย แปลกใหม่

การผลิตไม่ยุ่งยาก ด้วยเหตุผลดังกล่าว ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส้าคัญในการพัฒนาสินค้าของแบรนด์ อินดํี บลู โดย ท้าการวิจัย เรื่อง

การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู เพื่อเป็นการสร้างแนวทางในการพัฒนาสินค้า และ

สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับแบรนด์ อินดีํ บลู อีกทางหน่ึงด้วย

วัตถุประสงค์

1. เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษาแบรนด์ อินดีํ บลู

2. เพ่ือพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษาแบรนด์ อินดีํ บลู

กรอบแนวคิดในการวิจัย

งานวิจัยนํีมุ่งเน้นที่การพัฒนารูปแบบเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป เพ่ือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับแบรนด์ อินดีํ บลู ดังนํี

วิธีการวิจัย

การออกแบบเสืํอผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู มีวิธีการศึกษาต่อไปนํี

1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับเสํือผ้าส้าเร็จรูปและการมัดย้อมผ้า ข้อมูลปฐมภูมิ

โดยการลงพํืนท่ีส้ารวจสภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม ด้วยการสัมภาษณ์ จดบันทึก และ

ภาพถ่าย

2. กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่มดังนํี

2.1 กลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบแฟช่ัน ด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (ธานินทร์ ศิลป์จารุ,

2560) ซ่ึงเป็นผู้ มีประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น มากกว่า 7 ปี ขํึนไป จ้านวน 2 คน ด้านธุรกิจแฟช่ันที่มี

ประสบการณ์ไม่น้อยกว่า 3 ปี จ้านวน 1 คน

สภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสื้อผ้าลําลอง

สําเร็จรูปจากผ้ามัดย้อมของแบรนด์ อินดี้ บลู

- รูปแบบของเสํือผ้าส้าเร็จรูป

- ลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์

รูปแบบของเสื้อผ้าสําเร็จรูป

- Top - Bottom - Dress

แนวคิดอัตลักษณ์

แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

การพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม แบรนด์ อินดีํ บลู
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2.2 กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้บริโภค อายุ 18-32 ปี จ้านวน 100 คน

3. สร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยซึ่งประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู พร้อมพัฒนาเคร่ืองมือโดยการหาประสิทธิภาพของ

เคร่ืองมือด้วยการเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิเพ่ือวิเคราะห์ความเท่ียงตรงของเนํือหา (Index Item Congruent: IOC) (นิรัช สุดสังข์, 2559)

4. การวิเคราะห์ข้อมูล

4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้การสรุปผลด้วยการบรรยายเชิงวิเคราะห์พรรณนา

4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย

และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยใช้โปรแกรมส้าเร็จรูปในการวิเคราะห์ผล

5. ออกแบบภาพร่างเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ตามแนวทางที่ได้วิเคราะห์ข้อมูลตามความต้องการพัฒนาเสํือผ้าล้าลอง

ส้าเร็จรูปของแบรนด์ อินดํี บลู โดยการประยุกต์ใช้แนวโน้มแฟช่ันส่ิงทอพํืนถ่ินไทย Thai Textile Trend Book Spring/Summer

2023 (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม, 2565) ได้ภาพร่างจ้านวน 6 รูปแบบ และลวดลายมัดย้อมจ้านวน 5 ลาย

6. ประเมินผลความพึงพอใจที่มีต่อเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม แบรนด์ อินดํี บลู จากภาพร่างโดยกลุ่มผู้บริโภค

ด้วยการเก็บข้อมูลในรูปแบบออนไลน์ และคัดเลือกภาพร่างรูปแบบเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปท่ีมีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 3 ล้าดับ

และลวดลายมัดย้อม 3 ล้าดับ เพ่ือน้าไปจัดท้าต้นแบบเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

1. แบบสัมภาษณ์ เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู

เพ่ือน้ามาวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบให้สอดคล้องกับความต้องการของแบรนด์

2. แบบสอบถาม เพ่ือสร้างแนวทางในการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู

โดยสอบถามแบ่งเป็น 2 ตอน ตอนท่ี 1 ข้อมูลพํืนฐานของกลุ่มตัวอย่าง ลักษณะแบบสอบถามเลือกตอบ (Check list) ตอนท่ี 2 ความ

พึงพอใจท่ีมีต่อการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ลักษณะค้าถามเป็นแบบมาตราส่วน

ประมาณค่า 5 ระดับ โดยมีเกณฑ์การประเมิน แปลผลดังต่อไปนํี (ธีรยุทธ พ่ึงเทียร, 2543) ระดับคะแนน 1.00 – 1.80 หมายถึง

ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด ระดับคะแนน 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย ระดับคะแนน 2.61 – 3.40 ระดับความ

พึงพอใจปานกลาง ระดับคะแนน 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก และระดับคะแนน 4.21 – 5.00 ระดับความพึง

พอใจมากท่ีสุด

ผลการศึกษา

1. การศึกษาสภาพปัจจุบันและความต้องการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู มีผลการศึกษา

ดังนีํ แบรนด์ อินดํี บลู ก่อตํังโดย 2 พ่ีน้อง ท่ีรักในงานศิลปะ เรียนจบด้านศิลปะและชื่นชอบการสร้างสรรค์ลวดลายสีสันบนผืนผ้า

อัตลักษณ์ของแบรนด์อินดีํ บลู โดดเด่นในด้านรูปแบบเสํือผ้าท่ีมีลักษณะเรียบง่าย (Simple), มินิมอล (Minimal), เฟมมะนิน

(Feminine) ประกอบด้วย เสืํอผ้าสตรี เสืํอผ้าเด็ก และเสืํอผ้าบุรุษ ผสมผสานกับลวดลายมัดย้อม โดยใช้วัตถุดิบที่สวมใส่สบาย ใช้

กระบวนการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ อาทิ สีหงสบาท(สีแดงออกชมพู)จากคร่ัง สีลูกจันทร์จากดอกดาวเรือง สีฟ้าจากคราม สีเขียว
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ขีํม้าจากมะเกลือ การออกแบบเสํือผ้า ด้านการออกแบบยังไม่โดดเด่นมากนักเนื่องจากเน้นดูรูปแบบจากอินเตอร์เน็ตและประยุกต์กับ

ลักษณะเสืํอผ้าที่ขายได้ดีของแบรนด์ และมีทีมงานฝ่ายผลิตเสืํอผ้าท่ีสามารถผลิตได้ตามต้องการ ช่องทางการจัดจ้าหน่ายในปัจจุบัน

เป็นการออกงานขายในงานเทศกาลต่างๆ ของห้างสรรพสินค้า และเร่ิมขายสินค้าออนไลน์ (Online) ในช่วงการแพร่ระบาดของไวรัส

โคโรน่า 2019 และอนาคตมุ่งเน้นขายสินค้าในช่องทางออนไลน์ (Online) เพ่ิมขํึน จึงมีความต้องการในการพัฒนาด้านรูปแบบเสืํอผ้า

เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลายสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคมากขํึน (สัมภาษณ์ เพ็ญพิมล จันทร์จิรจิตร, 2563)

2. การพัฒนาเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู มีผลการศึกษาดังนํี

การพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู ได้ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลภายใต้แนวคิด

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ประกอบด้วย แรงบันดาลใจ โครงร่าง วัสดุ เทคนิค รายละเอียดการตกแต่ง (พัดชา อุทิศวรรณกุล,

2554) และข้อแนะน้าจากกลุ่มเป้าหมาย แรงบันดาลใจในการออกแบบมาจากดอกพยับหมอกหรือเจตมูลเพลิงฝร่ัง มีถ่ินก้าเนิดมาจาก

ทวีปแอฟริกาใต้ มีลักษณะเป็นไม้พุ่มนิยมปลูกเป็นแถวชอบกลางแจ้งแดดจัด ออกดอกเป็นช่อท่ีปลายกิ่ง ดอกสีฟ้าอมเทา กลางดอกมี

เกสรเป็นเส้นใยสีเหลืองอ่อน กลีบดอกบอบบางมี 5 กลีบบานแผ่รับแสงแดด มีร่องกลางกลีบสีเข้ม โคนกลีบต่อกันทอดยาวทรงหลอด

ไปเป็นกลีบเลํียงและเชื่อมกันเป็นช่อดอก โดยน้ารูปร่าง รูปทรง และสี ของดอกพยับหมอกมาใช้ในการออกแบบลวดลายมัดย้อมและ

ออกแบบเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ซ่ึงได้ลวดลายผ้ามัดย้อม จ้านวน 5 ลวดลาย และภาพร่างรูปแบบเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป

จ้านวน 6 ชุด เพ่ือน้ามาศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู จาก

กลุ่มตัวอย่าง และน้าภาพร่างชุดท่ีมีระดับความพึงพอใจสูงสุด 3 ล้าดับแรก และลวดลายมัดย้อมท่ีมีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 3

ล้าดับแรก มาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู มีผลการศึกษาดังนํี

ตอนท่ี 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของกลุ่มตัวอย่าง

ตารางท่ี1 อายุของกลุ่มตัวอย่าง (n=100)

รายการ จํานวน (คน) ร้อยละ

18-22 ปี 36 36.00

23-27 ปี 42 42.00

28-32 ปี 22 22.00

รวม 100 100.00

จากตารางท่ี 1 ผลการศึกษา พบว่า อายุของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อายุ23-27ปี (ร้อยละ 42.00) รองลงมา คือ มีอายุ 18-

22 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.00 และน้อยท่ีสุด คือ อายุ 28-32 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.00
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ตารางท่ี 2 สถานะทางอาชีพของกลุ่มตัวอย่าง (n=100)

รายการ จํานวน (คน) ร้อยละ

นักศึกษา 42 42.00

พนักงานองค์กรเอกชน 18 18.00

ข้าราชการ/พนักงานในหน่วยงานราชการ 8 8.00

พนักงานรัฐวิสาหกิจ 7 7.00

เจ้าของกิจการ 14 14.00

อาชีพอิสระ 11 11.00

รวม 100 100.00

จากตารางที่ 2 ผลการศึกษา พบว่า สถานะของกลุ่มตัวอย่างเป็นนักศึกษาถึง ร้อยละ 42 รองลงมา คือ พนักงาน

องค์กรเอกชน คิดเป็นร้อยละ 18.00 และน้อยท่ีสุด คือ พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 7.00 ตามล้าดับ

ตารางท่ี 3 รายได้ต่อเดือนของกลุ่มตัวอย่าง (n=100)

รายการ จํานวน (คน) ร้อยละ

น้อยกว่า 10,000 บาท 23 23.00

10,001-15,000 บาท 13 13.00

15,001-20,000 บาท 29 29.00

20,001 บาท ขํึนไป 35 35.00

รวม 100 100.00

จากตารางท่ี 3 ผลการศึกษา พบว่า รายได้ต่อเดือนของกลุ่มตัวอย่างถึง 1 ใน 4 มีรายได้ 20,001 บาทขํึนไป รองลงมา คือ

มีรายได้ 15,001-20,000 บาท และน้อยท่ีสุด คือ มีรายได้ 10,001 – 15,000 บาท ตามล้าดับ

ตอนท่ี 2 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการพัฒนาเสื้อผ้าลําลองสําเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินด้ี บลู
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ภาพท่ี 1 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 1

ตารางท่ี 4 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 1 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 4.31 0.73 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 4.46 0.69 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 4.43 0.70 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 4.46 0.64 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 4.46 0.64 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

รวม 4.43 0.68 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ตารางที่ 4 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจโดยรวมในระดับมากท่ีสุด (��=4.43, S.D.= 0.68) เม่ือ

พิจารณาใน แต่ละรายการพบว่า กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจระดับมากท่ีสุดต่อการออกแบบในภาพรวม ด้านวัตถุดิบมีความเหมาะสมกับ

ง านออกแบบ และก า รอ อกแบบสอดคล้ อ ง กั บ กลุ่ ม เ ป้ า หม า ย สต รี อ า ยุ 18-32 ปี ใ น ร ะดั บ ค่ า เ ฉ ลี่ ย ท่ี เ ท่ า กั น

( �� = 4.46, S.D.= 0.64, S.D.= 0.69)
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ภาพท่ี 2 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 2

ตารางท่ี 5 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 2 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 4.35 0.70 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 4.48 0.64 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 4.42 0.66 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 4.49 0.61 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 4.47 0.63 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

รวม 4.45 0.65 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ตารางที่ 5 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจรวมในระดับมากท่ีสุด (��=4.45, S.D.= 0.65) เม่ือพิจารณาแต่

ละรายการ พบว่า กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจในระดับมากท่ีสุดทุกรายการ โดย 3 ล้าดับแรก คือ วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ

(��=4.49, S.D.= 0.63) การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี (��= 4.48, S.D.= 0.64) และความพึงพอใจต่อ

การออกแบบในภาพรวม (��=4.47, S.D.= 0.63)



วารสารคหเศรษฐศาสตร์ ปีท่ี 66 ฉบับท่ี 1 (2566)

JOURAL OF HOME ECONOMIC VoL 66 No.1

ISSN 0857 – 1384

_______________________________________________________________________________________________

28

ภาพท่ี 3 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 3

ตารางท่ี 6 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 3 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 3.93 0.97 พึงพอใจระดับมาก

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 3.94 0.95 พึงพอใจระดับมาก

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 4.11 1.06 พึงพอใจระดับมาก

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 4.09 1.01 พึงพอใจระดับมาก

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 4.06 1.00 พึงพอใจระดับมาก

รวม 4.03 1.00 พึงพอใจระดับมาก

ตารางที่ 6 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก (��= 4.03, S.D.= 1.00) และเม่ือ

พิจารณา เป็นรายการ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในระดับมากทุกรายการ โดยมีความพึงพอใจระดับมาก 3 ล้าดับแรก คือ

การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ (�� = 4.11, S.D.= 1.06) วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ ( �� = 4.09, S.D.=

1.01) และความพึงพอใจ ต่อการออกแบบในภาพรวม ( �� = 4.06, S.D.= 1.00)
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ภาพท่ี 4 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 4

ตารางท่ี 7 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 4 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 4.45 0.77 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 4.60 0.60 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 4.57 0.74 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 4.54 0.69 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 4.51 0.73 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

รวม 4.53 0.71 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ตารางท่ี 7 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจรวมในระดับมากท่ีสุด (�� = 4.53, S.D.= 0.71) เมื่อพิจารณา

แต่ละรายการ พบว่า กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจในระดับมากที่สุดทุกรายการ โดย 3 ล้าดับแรก คือ การออกแบบสอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี (�� = 4.60, S.D.= 0.60) การตกแต่งเสืํอผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ (��= 4.57, S.D.= 0.74)

และวัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ (��=4.54, S.D.= 0.69)
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ภาพท่ี 5 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 5

ตารางท่ี 8 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 4 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 3.76 1.13 พึงพอใจระดับมาก

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 3.74 1.11 พึงพอใจระดับมาก

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 3.83 1.13 พึงพอใจระดับมาก

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 3.85 1.16 พึงพอใจระดับมาก

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 3.78 1.12 พึงพอใจระดับมาก

รวม 3.79 1.13 พึงพอใจระดับมาก

ตารางที่ 8 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก (��= 3.79, S.D.= 1.12) และเม่ือ

พิจารณา เป็นรายการ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในระดับมากทุกรายการ โดยมีความพึงพอใจระดับมาก 3 ล้าดับแรก คือ

วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ (��= 3.85, S.D.= 1.16) การตกแต่งเสืํอผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ (��= 3.83, S.D.=

1.13) และความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม ( ��= 3.78, S.D.= 1.12)
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ภาพท่ี 6 การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์อินดีํ บลู ชุดท่ี 6

ตารางท่ี 9 ความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ชุดท่ี 6 (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

1. รูปแบบเสํือผ้าสอดคล้องกับแรงบันดาลใจ 4.00 1.07 พึงพอใจระดับมาก

2. การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สตรีอายุ18-32 ปี 4.08 1.08 พึงพอใจระดับมาก

3. การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 4.16 1.07 พึงพอใจระดับมาก

4. วัตถุดิบมีความเหมาะสมกับงานออกแบบ 4.07 1.10 พึงพอใจระดับมาก

5. ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม 4.11 1.09 พึงพอใจระดับมาก

รวม 4.08 1.08 พึงพอใจระดับมาก

ตารางที่ 9 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก (��= 4.08, S.D.= 1.08) และเม่ือ

พิจารณา เป็นรายการ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในระดับมากทุกรายการ โดยมีความพึงพอใจระดับมาก 3 ล้าดับแรก คือ

การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ (��= 4.16, S.D.= 1.07) ความพึงพอใจต่อการออกแบบในภาพรวม ( ��= 4.11, S.D.=

1.09) และ การออกแบบสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายสตรีอาย1ุ8-32 ปี (��= 4.08, S.D.= 1.08)
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ตารางท่ี 10 สรุปความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู (n=100)

รายการ �� S.D. ระดับความพึงพอใจ

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี1 4.43 0.68 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี2 4.45 0.65 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี3 4.03 1.00 พึงพอใจระดับมาก

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี4 4.53 0.71 พึงพอใจระดับมากท่ีสุด

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี5 3.79 1.13 พึงพอใจระดับมาก

ความพึงพอใจในการออกแบบเสํือผ้าส้าเร็จรูปสไตล์ล้าลองจากผ้ามัดย้อม ชุดท่ี6 4.08 1.08 พึงพอใจระดับมาก

จากตารางท่ี 10 ผลการศึกษา พบว่า สรุปว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในการพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จจากผ้ามัดย้อม

แบรนด์ อินดีํ บลู ในระดับมากท่ีสุด สามล้าดับแรก คือ การพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 4 (��= 4.53, S.D.= 0.71) การพัฒนา

เสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 2 (��= 4.45, S.D.= 0.65) และการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี1 (��= 4.43, S.D.= 0.68)

ตามล้าดับ

ลวดลายท่ี 1 ลวดลายท่ี 2 ลวดลายท่ี 3 ลวดลายท่ี 4 ลวดลายท่ี 5

ภาพท่ี 7 ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก จ้านวน 5 ลวดลาย
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ตารางท่ี 11 ความพึงพอใจท่ีต่อลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก (ตอบได้มากกว่า 1 ลาย) (n=100)

รายการ ความถี่ ร้อยละ

ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 1 27 27.00

ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 2 41 41.00

ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 3 20 20.00

ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 4 34 34.00

ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 5 12 12.00

ตารางท่ี 11 ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจต่อลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก

ลวดลายท่ี 2 มากท่ีสุด ถึงร้อยละ 41.00 รองลงมา คือ ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 4 ร้อยละ

34.00 และ ลวดลายมัดย้อมท่ีได้รับแรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ลวดลายท่ี 1 ร้อยละ 27.00

ภาพท่ี 8 ต้นแบบเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ท่ีมีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ล้าดับท่ี 1
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ภาพท่ี 9 ต้นแบบเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ท่ีมีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ล้าดับท่ี 2

ภาพท่ี 10 ต้นแบบเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดีํ บลู ท่ีมีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ล้าดับท่ี 3

การอภิปรายผล

การพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู เป็นการพัฒนารูปแบบเสํือผ้าล้าลอง

ส้าเร็จรูปประยุกต์รวมกับลวดลายผ้ามัดย้อมท่ีได้แรงบัลดาลใจจากดอกพยับหมอก ซ่ึงเป็นการออกแบบและพัฒนาให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของผู้ประกอบการและกลุ่มลูกค้าเป้าหมายซ่ึงเป็นกลุ่มคนท้างานในเมือง ที่เน้นความเรียบง่าย ดีไซน์ไม่ยุ่งยาก แต่มี

รายละเอียดการตกแต่งสอดคล้องกับแนวโน้มแฟช่ัน เช่นเดียว ดนุพล ย่ังยืน (2560) ที่ได้ศึกษา แนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย

สตรีร่วมสมัยโดยใช้อัตลักษณ์ของชุดไทยพระราชนิยม พบว่า องค์ประกอบทางการออกแบบควรสอดคล้องกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรช่ัน

เอเชียในประเทศไทย มีทัศนคติในการบริโภคกลุ่มคนเมือง ชอบความเรียบ สบาย ดีไซน์น้อย ผลการศึกษา ในครํังนํีพบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างมีความพึงพอใจในการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จจากผ้ามัดย้อม แบรนด์ อินดํี บลู ในระดับมากที่สุด คือ การพัฒนาเสํือผ้า

ล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 4 การพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี 2 และการพัฒนาเสืํอผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ชุดท่ี1 กลุ่มตัวอย่างพึงพอใจ

ต่อลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์ อินดํี บลู ลวดลายท่ี 2 มากที่สุด รองลงมา คือ ลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์
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อินดีํ บลู ลวดลายท่ี 4 และ ลวดลายมัดย้อมลายเอกลักษณ์ แบรนด์ อินดีํ บลู ลวดลายท่ี 1 เมื่อพิจารณารายละเอียด พบว่า ด้านท่ี

ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ทัํง 3 ชุด คือ ด้านวัตถุดิบเหมาะสมกับงานออกแบบ การตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ และ

การออกแบบเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างให้ความใส่ใจในวัตถุดิบ รายละเอียดการตกแต่ง รูปแบบของ

เสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูป ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ นลินี ทองประเสริฐ และคณะ( 2563) ท่ีได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่โอท

อปพรีเม่ียม (OTOP Premium) ด้วยทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น กรณีผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติของกลุ่มสตรีทอผ้าบ้านหัวเมือง

อ.มหาชนะชัย จ.ยโสธร พบว่า แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องให้ความส้าคัญดับการเน้นการเลือกวัตถุดิบและเส้นไหมท่ีมี

คุณภาพ เนื่องจากวัตถุดิบจะส่งผลต่อการดูแลรักษาด้วย ด้านรายละเอียดการตกแต่ง ด้านการตกแต่งเสํือผ้าเหมาะสมกับแรง

บันดาลใจ แสดงให้เห็นถึงความใส่ใจในด้านรายละเอียดการตกแต่ง ท่ีตามแนวโน้มแฟช่ัน แต่ไม่ต้องการรายละเอียดท่ีมากนัก

สอดคล้องกับงานวิจัยของ ตะวัน ตนยะแหละ และนวัทตกร อุมาศิลป์ (2562) เร่ือง การพัฒนาเคร่ืองแต่งกายสตรีมุสลิมตามแนวโน้ม

การออกแบบแฟช่ัน ปี ค.ศ. 2014 พบว่า เคร่ืองแต่งกายล้าลอง (Casual Wear) เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีสวมใส่ในชีวิตประจ้าวันท่ัวไป

สวมใส่ในการท้ากิจกรรม งานอิดเรก สวมใส่ได้บ่อยครํัง โครงร่างเงา ไม่รัดรูปและไม่หลวม เหมาะแก่การเคล่ือนไหว สํันยาวตามยุค

สมัย วัสดุเนํือผ้าบางเบา การตัดเย็บไม่ซับซ้อน การตกแต่งเกิดจากกระบวนการตัดเย็บ และด้านการออกแบบเหมาะสมกับ

กลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างมีระดับความพึงพอใจมากที่สุด แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจในรูปแบบของเสืํอผ้าล้าลอง

ส้าเร็จรูป ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ จีรนันท์ สุธิตานนท์ (2561) พบว่า การตัดสินใจซํือเสํือผ้าแฟชั่น ลูกค้าจะเลือกซํือจากรูปแบบ

เสืํอผ้าท่ีจะต้องเป็นแบบท่ีมาใหม่ ทันสมัย เป็นที่นิยมมากท่ีสุด และเม่ือพิจารณาระดับความพึงพอใจท่ีมีต่อการพัฒนาเสืํอผ้าส้าเร็จรูป

จากผ้ามัดย้อม พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับความพึงพอใจมากที่สุด 3 ชุด จึงน้ามาผลิตต้นแบบ ซ่ึงสอดคล้องกับ ทองเจือ เขียดทอง

(2558) ที่ได้กล่าวว่า การก้าหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับองค์ประกอบจ้าเป็นต้องมีการสร้างต้นแบบท่ีมาจาก

การท้าความเข้าใจตลาดผสานหลักกการออกแบบผลภูมิปัญญาท่ีส่งเสริมให้วัฒนธรรมเด่นชัดอีกทํังยังเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้

อย่างยั่งยืน

กิตติกรรมประกาศ

การวิจัย เรื่อง การพัฒนาเสํือผ้าล้าลองส้าเร็จรูปจากผ้ามัดย้อม กรณีศึกษา แบรนด์ อินดํี บลู ครํังนีํ ได้รับการสนับสนุน

จาก สาขาวิชาออกแบบส่ิงทอและแฟช่ัน คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ ภายใต้โครงการสนับ

สนันให้บุคลากรในสถาบันอุดมศึกษาออกไปปฏิบัติงานในภาคอุตสาหกรรม ผ่านกลไก Pre-Talent Mobility และขอขอบคุณผู้รู้ ผู้

ปฏิบัติ ผู้เก่ียวข้อง ทุกท่าน ในการให้ข้อมูลและเสนอแนะข้อมูลต่าง ๆ และขอขอบคุณคณะท้างานทุกท่านท่ีได้ร่วมแรงร่วมใจท้าให้

การศึกษาครัํงนํีส้าเร็จลุล่วงไปด้วยดี

เอกสารอ้างอิง
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