
วารสารคหเศรษฐศาสตร ปท่ี 67 ฉบับท่ี 2  (2567) 

JOURNAL OF HOME ECONOMIC VoL.67  No.2 

ISSN 0857 – 1384 

_______________________________________________________________________________________________ 

 

52 

 

การสรางสรรคยกระดับสินคาแฟช่ันผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษสำหรับตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีนดวยหลักการสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรน 

วรัญตรี ฉลาดสุนทรวาที1  ธีร โคตรถา2* ชูพรรค แพงไธสง3  และนพชัย ฟองอิสสระ4 

   

The Creation and Enhancement of Luk Kaew Pattern silk fashion from SiSaket Province for 

the Cultural Fashion Market in the People’s Republic of China Using the Magic Pattern 

Cutting Principle 

Warantee Chalardsoontornwatee1  Dhea Khotradha2* Choopak Pangthaisong3 and Noppachai Fongissara4 

  
1 อาจารย สาขาวิชาผูประกอบการธุรกิจแฟชั่น คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
2* ผูชวยศาสตราจารย ดร. สาขาวิชาผูประกอบการธุรกจิแฟชั่น คณะอุตสาหกรรมส่ิงทอ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพอาจารย 
3 ผูชวยศาสตราจารย  คณะบริหารธุรกจิ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
4 ผูชวยศาสตราจารย ดร. คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภฏัเชียงราย 
1 Lecturer at Fashion Business Entrepreneurs, Faculty of Textile Industry, Rajamangala University of Technology Krungthep, Thailand 
2*Asst. Prof., D.F.A. at Fashion Business Entrepreneurs, Faculty of Textile Industry, Rajamangala University of Technology Krungthep, Thailand  
3 Asst. Prof., Faculty of Business Administration, Rajamangala University of Technology Krungthep, Thailand 
4 Asst. Prof., Ph.D. Faculty of Social Sciences, Chiang Rai Rajabhat University, Thailand 

* Corresponding author. E-mail address: dhea.k@mail.rmutk.ac.th 

 

 

บทคัดยอ 

 

งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงทดลองผสมผสานการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพื่อสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกาย

จากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ สำหรับตลาดแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน และ

เพ่ือคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ผล

การศึกษาพบวา 1. ดานการสรางสรรคสินคาแสดงความสัมพันธระหวางลวดลายลูกแกวกับการสรางเทคนิคดีเทล และสมบัติของผนื

ผาตองมีความสอดคลองสงเสริมการสรางสรรคไปในแนวทางเดียวกัน โดยจากหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน เทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคลื่นรอบเปนเทคนิคที่สำคัญที่สุดของการสรางสรรคเครื่องแตงกายจากผาลายลูกแกว โดยใชเทคนิคนี้เปนแนวทางหลัก

ของการสรางสรรคท่ีคาน้ำหนักรอยละ 70 แลวจึงนำไปผสมผสานเทคนิคลักษณะอ่ืนใหเหมาะสมกับอัตลักษณตราสินคาและโอกาสการใช

สอยท่ีกลุมเปาหมายตองการ และ 2. ดานการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวสูตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ยังคงมีโอกาสสูงเนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจนและนโยบายภาษีที่เอื้ออำนวย ทั้งนี้ การสรางความแตกตางในดานคุณภาพ 

วัสดุ และงานออกแบบ รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา เชน การพัฒนาลาย

ผาลูกแกวเชิงประยุกตใหทนัสมัยมากขึ้น หรือการนำผาไหมลายลูกแกวไปใชผลิตสินคาประเภทอื่น จะชวยใหตราสินคาจากประเทศ
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ไทยมีการเติบโตและมีความแข็งแกรง สามารถตอยอดขยายไปสูตลาดการคาสินคาทองเท่ียว หรือตลาดสินคาและบริการอ่ืนในอนาคต

ได นอกจากน้ี การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในตลาดจีนไมเพียงชวยสงเสริมเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทย แตยังสงผลดีตอชุมชนผูผลิต

ในทองถิ่น โดยชวยเพิ่มรายได พัฒนาทักษะ และอนุรักษภูมิปญญาในระยะยาว ประกอบกับการขยายตลาดระหวางไทย-จีนยังชวย

สรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมท่ีแนนแฟนข้ึน 

 

คำสำคัญ: การสรางสรรคและยกระดับ, สินคาแฟช่ันผาไหม, ทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน, ตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรม 

 

ABSTRACT 

 

This research is an experimental and mixed-method qualitative study aimed at creating fashion apparel 

products from Luk Kaew Pattern silk fashion from in SisaKet Province for the cultural fashion market in the 

People’s Republic of China using the Magic Pattern principle. Additionally, it seeks to identify marketing strategies 

for expanding the Luk Kaew silk pattern products into the cultural fashion market in the People’s Republic of 

China. The study has the following findings; (1) Product Creation: The research found that the relationship between 

the Luk Kaew pattern and the creation of detailed techniques and fabric properties must be consistent and 

mutually reinforcing. Among the Magic Pattern techniques, the circular wave pattern creation technique is the 

most crucial for designing garments from Luk Kaew patterned silk, forming the primary design approach (70%). 

Other techniques are integrated to suit the brand identity and the target group’s needs. And, (2) Market Expansion: 

The study indicates a high potential for expanding Luk Kaew silk into the Chinese cultural fashion market due to 

a clear target customer base and favorable tax policies. However, market competition exists. Differentiation 

through quality, materials, and design, along with product diversification to meet customer needs (e.g., developing 

more modern Luk Kaew patterns or using Luk Kaew silk in other product types), will enhance the competitiveness 

of Thai brands. This can lead to further expansion into tourism-related markets or other goods and services in the 

future. Moreover, the development of Luk Kaew silk in the Chinese market not only promotes the Thai economy 

and culture but also positively impacts local producer communities by increasing income, enhancing skills, and 

preserving traditional knowledge in the long term. Additionally, expanding the market between Thailand and 

China further strengthens economic and cultural relations between the two nations. 

 

Keywords: Creation and enhancement, Silk fashion products, Local cultural capital, Cultural fashion product 

market 
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บทนำ   

จังหวัดศรีสะเกษมีการแตงกายดวยผาไหมท่ีเรียกวา ผาลายลูกแกวท่ียอมสีดำดวยมะเกลือ และสวมใสในชีวิตประจำวันและ

ประเพณีสำคัญของชาติพันธุ มีความเช่ือมโยงกับทุนวัฒนธรรมของชาวศรีสะเกษมานานกวา 200 ป การทอและตัดเย็บผาลายลูกแกว

เพ่ือถวายพระสงฆ มีการนำผาไหมลายลูกแกวหอพระคัมภีรโบราณแลวเก็บไวในศาสนสถานหรือสถานท่ีท่ีชาวบานศรัทธาเพ่ือปกปอง

ไมใหคัมภีรน้ันเกิดความเสียหาย  ในป 2545 สภาวัฒนธรรมจังหวัดศรีสะเกษ จึงเลือกผาลายลูกแกวเปนผาเอกลักษณประจำจังหวัด 

โดยผาลายลูกแกวเปนลายที่มีลักษณะเฉพาะ คือ มีการทอตั้งแต 4 ตะกอ ขึ้นไป ซึ่งดวยลักษณะพิเศษนี้ ผาไหมลายลูกแกวจึงไดถูก

จัดเปนหนึ่งในมรดกชาติพันธุบรรจุเขาพิพิธภัณฑ ณ พระตำหนักภูพานราชนิเวศน (ศักดิ์ชาย สิกขา, 2554) โดยผาไหมลายลูกแกว

จากอำเภอบึงบูรพ เปนหน่ึงในผาทอไทยท่ีผานมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน มีความประณีต ตั้งแตกระบวนการคัดเลือกใยไหมจนทอเปน

ผาผืน จึงไดรับการคัดเลือกจากคณะกรรมการวัฒนธรรมประจำจังหวัดใหเปนตนแบบผาทอท่ีควรคาแกการเผยแพรและเก็บรักษา 

ท้ังน้ี ผาไหมลายลูกแกว เปนผาไหมท่ีเกิดจากการผสมผสานทุนทางวัฒนธรรม หรือภูมิปญญาของกลุมชาติพันธุ ไดแก สวย 

เขมร ลาว และเยอ ซึ่งโดยรวมสมบัติของผาไหมลายลูกแกว มีลักษณะเปนผาที่มีความหนากวาผาลายขิดธรรมดา มีลวดลายในตัว  

มีลายนูน ทำใหผามองดูมีมิตคิลายภาพสามมิติ ผูคนสวนใหญนิยมนำไปตัดเย็บเปนชุดสอดคลองที่ทันสมัยไปตามแนวทางการวางผา

กับลวดลายกราฟกสมัยใหม (A001, 2564, สัมภาษณ)  

 

 

 

วัตถุประสงค(TH 

 

 

 

    

  

ภาพท่ี 1 ผาลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ ทอโดยกลุมวิสาหกิจชุมชน ตำบลบึงบูรพ  

ท่ีมา: ผูวิจัย  

 การพัฒนาทุนวัฒนธรรมใหกลายเปนทุนทางเศรษฐกิจจนกลายเปนอาวุธการแขงขันในเวทีการคาโลก (Cultural marketing) 

นั้น มีหลายประเทศที่ใชกลยุทธนี้แลวประสบความสำเร็จ ตัวอยางที่เห็นไดชัด เชน สาธารณรัฐเกาหลีใต ที่สื่อสารและถายทอดทุน

วัฒนธรรมผานภาพยนตร ซึ่งทุนทางวัฒนธรรม (Cultural capital) เปนทุนที่ไดรับการหลอหลอมและสะสมในแตละสังคมแลวสืบทอด

ตอกันมาผานระบบการเรียนรู ผลผลิตของทุนทางวัฒนธรรมสะทอนออกมาในรูปแบบของรสนิยม (Teste) คานิยม (Value) หรือ

สิ ่งประดิษฐ ซึ ่งทุนทางวัฒนธรรมนี ้ สามารถลงทุนและแปรรูปใหเกิดมูลคาไดเหมือนทุนทางเศรษฐกิจ (Bourdieu, 1986 and 

Grisworld, 2004 อางถึงใน อุทิศ ทาหอม และคณะ, 2558) ซึ่งโดยความหมายทุนวัฒนธรรม คือ ภูมิปญญาที่เปนเอกลักษณทาง

วัฒนธรรมที่เปนมรดกสืบทอดกันมาจากรุนสูรุน หรือ อารยธรรมที่ถูกสั่งสมกันมาจากบรรพบุรุษและมีการเรียนรูถายทอดสูชนรุนหลัง 

ทุนวัฒนธรรมจะถูกรวมในระบบเศรษฐกิจของสังคมหรือชุมชนน้ัน หรือสินทรัพยท่ีเปนมรดกจากอารยธรรมท้ังท่ีเปนสิ่งท่ีมีตัวตนหรือจับ
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ตองได อยางเชน สถาปตยกรรม ศาสนสถาน โบราณสถาน โบราณวัตถุ สวนทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได คือ เรื่องท่ีเปนตำนานเลา

ขาน สะทอนความเช่ือ คานิยม รสนิยม และปราชญความรูซึ่งเปนทุนพ้ืนถ่ินทางปญญาของชุมชนหรือสังคมท่ีสะทอนออกมาในรูปแบบ

ของการบริโภค ท่ีพักอาศัย และวิถีความเปนอยูตามอัตลักษณ ประเพณีและคานิยมของแตละชุมชนท่ีไดรับแบบอยางมาจากบรรพบุรุษ 

รวมไปถึงการแตงกายท่ีมีคุณคาเชิงอัตลักษณท่ีแฝงความหมาย (ประทับใจ สุวรรณธาดา และ ศักดิ์ชาย สิกขา, 2561) สำหรับการพัฒนา

สินคาแฟช่ันวัฒนธรรม น้ัน สามารถพัฒนาไดหลากหลายแนวทางความรวมสมัยท่ีสอดคลองไปกับฤดูกาลของตลาดสินคาแฟช่ัน หน่ึงใน

แนวทางท่ีสามารถสรางอัตลักษณพิเศษใหกับการสรางมิติสินคาผาไหมลายลูกแกวใหเกิดความนาสนใจสอดคลองกับลวดลายลูกแกวได 

คือ การสรางเทคนิคแบบตาง ๆ ใหกับกลุมสินคา การสรางแบบตัดพิเศษท่ีเรียกวาเมจิกแพทเทิรน นับเปนการสรางเทคนิคการออกแบบ

รายละเอียดประเภทหน่ึงท่ีมุงเนนการสรางรายละเอียดสามมิติท่ีสอดคลองไปกับลักษณะจำเพาะของผาลายลูกแกวท่ียังไมเคยมีปรากฏ

การถูกนำมาใชผสมผสานในการสรางสรรคสินคาแฟช่ันเครื่องแตงกายมากอน  

เมจิกแพทเทิรน หรือ การสรางแบบตัดในลักษณะพิเศษ มุงเนนการสรางมิติท่ีแตกตางสอดคลองกับลวดลายผา เปนวิธีและ

เทคนิคที่สรางลักษณะจำเพาะพิเศษใหกับกลุมสินคาแฟชั่นจากหลักการสรางแบบตัดใหเกิดความนาสนใจ สามารถนำไปเขาสูระบบ

การผลิตในกระบวนการทางอุตสาหกรรมได (ธีร โคตรถา และชูพรรค แพงไธสง,  2564)  โดย Nakamichi (2005, p. 14-82) ได

สรางหลักเทคนิคไว 8 ลักษณะ ไดแก การรูดวงกลม (Gathered hole) การสรางแบบสาน (Interwoven design) การผูกโบวไขว 

(Tying a bow) การสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ (Weaving a circle) การสรางแบบรูปสามเหลี่ยม (Wearing a triangle) การสราง

แบบพับสี่เหลี่ยม (Square jabara) การสรางแบบบิดกวาง (Stars) การสรางแบบทับซอนแนววงกลม (Circular jabara) ซึ่งรูปแบบ

ทั้ง 8 ลักษณะ นี้ มักถูกนำไปประยุกตใชรวมกับการสรางแบบตัดบนหุนหรือมูลาจน (Moulage) เพื่อสรางอัตลักลักษณใหมใหกับ

สินคาในคอลเลกชันใหม ๆ ตามแรงบันดาลใจ กระบวนการสรางเมจิกแพทเทิรนจึงเปนเปนกระบวนการสรางลักษณะจำเพาะใหสินคา

มีรูปแบบและลักษณะพิเศษท่ีความแตกตางไปจากวิธีการปกติท่ัวไป มีรายละเอียดซับซอนแตสามารถคลี่คลายออกมาเปนข้ันตอนการ

ผลิต ซึ่งวิธีการสรางอาจทำไดโดยขึ้นตนแบบจากวัสดุบนหุนสามมิติแลวคลี่คลายลงบนกระดาษหรือสรางแบบตัดกับกระดาษแลวไป

คลี่คลายบนหุนสามมิติ หรือใชท้ังสองวิธีประกอบกันในการออกแบบสรางสรรคสินคาแฟช่ัน  

การออกแบบสินคาแฟชั่นมีองคประกอบสำคัญ 4 ประการ ทำหนาที่รวมกันเพือ่แสดงอัตลักษณและภาพลักษณของสินคา 

และเปนสวนที่สรางการตัดสินใจของผูบริโภคที่จะเขาไปยุงเกี่ยวกับสินคานั้น ๆ หรือไม องคประกอบที่วานี้ ไดแก 1. โครงรางเงา 

หมายถึงแบบโครงรางท่ีไมมีสีและรายละเอียดภายใน เปนสิ่งท่ีบอกใหผูบริโภครับรูถึงลักษณะท่ีเปนภาพโครงรวมของสินคา เชน โครง

รางทรงบาน ทรงแคบ ทรงตรง หรือทรงกวาง 2. เทคนิคจำเพาะ หมายถึงรายละเอียดเทคนิคที่เกิดขึ้นอยางเปนลักษณะเฉพาะของ

การออกแบบในคอลเลกชันนั้น ๆ ซึ่งภายในโครงรางเงาจะมีเทคนิคจำเพาะหลายลักษณะรวมกันหรือไมรวมกันก็ได เชน เทคนิคการ

จับจีบ เทคนิคการทำพลีท เทคนิคการเดรปยน หรืออื่น ๆ 3. สี หมายถึง กลุมสีที่นำมาใชในการสรางสรรคคอลเลกชันทั้งหมด ทำ

หนาท่ีบงบอกลักษณะเฉพาะของบุคลิกภาพ ซึ่งโดยท่ัวไปสีจะทำหนาท่ีบอกอารมณความรูสึก ความทันสมัย ความเปนอดีต หรือความ

เปนอนาคตได ขึ้นอยูกับการนำไปผสมผสานเพื่อสรางเปนลักษณะจำเพาะ และ 4. วัสดุ คือวัสดุทางแฟชั่นที่นำมาใชขึ้นรูปของสินคา 

โดยทำหนาท่ีสอดคลองไปกับเทคนิคจำเพาะและโครงรางเงาของสินคา เชน การสรางลักษณะจำเพาะบางประการตองใชวัสดุท่ีมีความ

แข็งขึ้นรูปจึงจะสามารถมีรูปแบบออกมาตามโครงรางของการออกแบบ เปนตน ทั้งนี้องคประกอบสินคาแฟชั่น เมื่อรวมกันจะ

กลายเปนรูปแบบ และรูปแบบที่เกิดขึ้นจะกลายมาเปนสไตลที่รอการยอมรับของผูบริโภค ในทางกลับกัน รูปแบบและองคประกอบ

ของรูปแบบท่ีเกิดข้ึนก็อาจมาจากสไตลท่ีเกิดข้ึนแลวไดเชนกัน ซึ่งโดยความหมาย สไตล คือ วิธีหรือแบบจำเพาะท่ีทำใหสินคาแตกตาง
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กับสินคาอื่น โดยสไตลจะทำหนาที่เปนสิ่งบงบอกเอกลักษณ สรางความแปลกแตกตางและโดดเดนในลักษณะเฉพาะตัวผานการ

นำเสนอองคประกอบและรูปแบบ ซึ่งสไตลอาจมีการพัฒนาขึ้นมาเปนลักษณะสวนบุคคล เมื่อสไตลหนึ่งไดรับความนิยมจากกลุม

ผูบริโภคจำนวนมากสไตลน้ันก็จะกลายเปนแฟช่ันในท่ีสุด (ธีร โคตรถา, 2564, น. 202)  

ตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม คือ ตลาดที่เชื ่อมโยงคุณคาทางวัฒนธรรมมาสูเครื ่องแตงกายทางแฟชั่นเพื ่อแสดงนัยยะ

ความหมายที่หลากหลายทั้งในดานการทูต การเมือง การปกครอง ท่ีสะทอนคุณคาทางรสนิยม มักพบเห็นผูที่สวมใสในกลุมชนชั้นแนว

หนาของสังคม เชน นักการทูต นักการเมือง หรือนักธุรกิจที่ตองใชพลังทางอำนาจวัฒนธรรมเขาชวยในการคา ปจจุบันตลาดสินคา

แฟชั่นวัฒนธรรมไดกลับมาเปนที่สนใจของกระแสแนวโนมแฟชั่นแฟชั่นยุคใหม ไมวาจะเปนกลุมตลาดสนิคาแฟชั่นการทองเที่ยว หรือ

แมแตตลาดสินคาแฟช่ันระดับไฮเอนดแบรนดก็ตาม อาจกลาวไดวาแฟช่ันเปนปรากฏการณทางสังคมท่ีเกิดข้ึนเชิงกระบวนการ โดยเริ่ม

จากเงื่อนไขสรางแรงจูงใจใหแกผูคนในการแตงการตามแฟชั่นเพื่อเปนบริบททางสังคมขับเคลื่อนเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม  

(อริสา สุขสม, 2552, น. 8) โดย Dubé-Senécal and Goubau (2023, p. 227) ไดใหตัวอยางในกรณีดังกลาวไวในความสัมพันธ

ระหวางแฟชั่นวัฒนธรรมกับการทูตและการแตงงานของสังคมชั้นสูงในชวงตนศตวรรษที่ 20 ที่มีการนำเครื่องแตงกายแฟชั่นทาง

วัฒนธรรมมาเปนสวนหนึ่งในการไดสงเสริมธุรกิจอุตสาหกรรมแฟชั่นฝรั่งเศสในประเทศของตนเอง อีกหนึ่งตัวอยางที่มักพบเห็นไดบอย

คือการนำชุดทางวัฒนธรรมเขารวมกิจกรรมการประกวดนางงามในเวทีตาง ๆ ของโลก ตัวอยางท่ีเห็นชัดคือเวที Fashion Trust Arabia 

Prize ในกรุงกาตาร ประเทศอินโดนีเซียในป 2562 ซึ่งเปนการแสดงออกและความพยายามทางการทูตของอินโดนีเซียในการยืนยันวาผา

บาติกเปนมรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมไดของยูเนสโก (UNESCO intangible cultural heritage)  

นอกจากน้ี กระแส "กางเกงชาง" ของไทย ปจจุบันไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวตางชาติเปนอยางมากและขยายวงกวางไป

ยังคนตางชาติ จนกลายเปนแฟชั่นไอเท็มที่สะทอนเอกลักษณและวัฒนธรรมไทยอันเปนเอกลักษณ ความสำเร็จที่เกิดขึ้นไมเพียงแต

เปนการสะทอนถึงสัญญะของความเปนไทยผานลวดลายชางท่ีเปนเอกลักษณของไทย แตยังแสดงถึงการตอยอดนำภูมิปญญาของพ้ืน

ถิ่นมาผสมผสานกับการออกแบบสมัยใหมเอกลักษณประจำจังหวัดมาสรางสรรคเปนลวดลายตาง ๆ บนกางเกง ดวยการชูอัตลกัษณ

ทองถิ่นไทย ซึ่งเปนกระแสที่ไดรับความนิยมในหมูคนไทยและชาวตางชาติ ทั้งนี้ การสนับสนุนจากรัฐในดานการพัฒนาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ การสงเสริมใหมีการพัฒนาลวดลายและกระบวนการผลิตสามารถชวยใหกางเกงชางมีคุณภาพสูงขึ้นและเปนที่ยอมรับใน

ระดับสากล (กรุงเทพธุรกิจ, 2567, น. 1) ท้ังน้ี กางเกงชางถือเปนหน่ึงในผลิตภัณฑสำคัญของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสรางสรรค 5F ท่ี

รัฐบาลและการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ใหความสำคัญและสงเสริมอยางจริงจัง เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาไทยและ

ดึงดูดนักทองเที่ยวตางชาติใหมาเยือนประเทศไทยมากยิ่งขึ้น (Insights, 2567) เปนหนึ่งในสินคาที่ไดรับความนิยมอยางมากในหมู

นักทองเที่ยวจีนที่เดินทางมาประเทศไทย สงผลใหกางเกงชางกลายเปนสวนหนึ่งของพลังอำนาจละมุน (Soft Power) ของประเทศ

ไทย อยางไรก็ตาม การแขงขันกับสินคานำเขาจากจีนสรางความทาทายใหกับผูผลิตไทยในการรักษาคุณภาพและเอกลักษณของสินคา 

เพื่อที่จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเลือกซื้อกางเกงชางที่ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งจากกรณีดังกลาวจะเห็นถึงความหลากหลายของ

การแสดงออกของแฟชั่นในดานการทูต และความสำคัญของแฟชั่นในฐานะเครื่องมือทางการทูตที่มีอิทธิพลในดานวัฒนธรรม 

เศรษฐกิจ การเมือง และอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

ตลาดสินคาวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีนเปนอีกหนึ่งตลาดท่ีมีอัตราการเติบโตสูง มีการจัดระดับคาตำแหนงทาง

การตลาดทางการคาตั้งแตระดับบนลงมาถึงระดับฐานกวาง ผูบริโภคมีหลายระดับช้ันเชนกัน ตั้งแตบุคคลแนวหนาของสังคมไปถึงกลุม

คนฐานกวางท่ีรวมไปถึงนักทองเที่ยว ซึ่งตลาดการคาสินคาวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีนนั้น นับเปนอีกหนึ่งตลาดการคาท่ี
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นาสนใจสำหรับผูประกอบการไทยในขณะน้ี โดยเฉพาะในดานการเชื่อมโยงกับสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมจีนสามารถ

เพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑไทยไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยจะเห็นไดจากอตัราการคาสินคาสิ่งทอและเครื่องนุงหมทางวัฒนธรรมของ

ไทยที่สงออกไปยังตลาดสินคาแฟชัน่ในสาธารณรัฐประชาชนจีน คิดเปน 76 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2565 และเพิ่มขึ้นรอยละ 1.82 

ในป 2566 และยังมีแนวโนมการเติบโตอยูตอเนื่องในอีก 10 ปขางหนา (Global Trade Atlas อางถึงในศูนยธุรกิจสัมพันธ กรม

เศรษฐกิจระหวางประเทศ กระทรวงการตางประเทศ, 2566 ) นอกจากน้ี รัฐบาลจีนไดสงเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสรางสรรค โดย

ใชแนวทางวัฒนธรรมสรางสรางฐานอำนาจทางเศรษฐกิจ อีกท้ังยังสงเสริมวัฒนธรรมจีนใหเปนท่ีรูจักในระดับสากลดวยการสรางความ

รวมมือทางวัฒนธรรมขามชาติ โดยมีการลดหยอนภาษีทางการคาใหกับในหมวดสินคากลุมน้ี การสนับสนุนดังกลาวเปดโอกาสให

ผูประกอบการไทยสามารถเขารวมในตลาดนี้ไดงายขึ้นโดยเฉพาะในกลุมอาหาร แฟชั่น และศิลปะ เนื่องดวยผูบริโภคชาวจีนมีความ

สนใจในสินคาและบริการที่ผสมผสานวัฒนธรรมไทยในหมวดหมูอาหารและแฟชั่นเปนอยางมาก ซึ่งกลุมการคาทั้งสองถือเปนกลุม

การคาที่สามารถสรางความรูสึกใกลชิดและเชื่อมโยงกับไลฟสไตลของผูบริโภคไดเปนอยางดี สรางโอกาสใหธุรกิจของทั้งสองประเทศ

ขยายตัวกวางมากขึ้นและยังเชื่อมโยงไปสูการกระตุนเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวและการบริการ (กรุงเทพธุรกิจ, 2564; ศูนยธุรกิจ

สัมพันธ กรมเศรษฐกิจระหวางประเทศ กระทรวงการตางประเทศ, 2565)    

จากความสำคัญดังกลาวขางตน จะเห็นไดวาหากมีการนำนวัตกรรมมาสรางมูลคาเพิ่มใหแกผาไหมลายลูกแกวในรูปแบบ

ของการสรางสรรคสินคาแฟชั่นดวยทุนทางวัฒนธรรมรวมสมัยขามชาติ จะเปนการยกระดับทุนทางวัฒนธรรมไทยใหเปนทุนทาง

เศรษฐกิจของสินคาผาทอพ้ืนถ่ินเพ่ือกาวเขาสูตลาดแฟช่ันวัฒนธรรมของตลาดผาไหมของประเทศท่ีอุปสงคของตลาดยังคงอยูในระดับ

ที่วิสาหกิจชุมชนของไทยสามารถเขาถึงและสรางโอกาสทางการคาใหเกิดคุณคาและประโยชนสูงสุดได ประกอบกับปจจุบันตลาด

สินคาวัฒนธรรมในตางประเทศมีแนวโนมการบริโภคสินคาที่เกิดจากคุณคาทางวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง และจะขยายตัวตอเนื่อง ซึ่ง

จะเชื่อมโยงไปสูอุตสาหกรรมอื่นเปนวงกวางในอนาคต โดยงานวิจยันี้ ผูวิจัยไดตีกรอบการศึกษา 2 ประเด็น ไดแกการคนหาแนวทาง

ในการสรางสรรคและยกระดับผาไหมลายลูกแกวดวยทุนทางวัฒนธรรมพื้นถิ ่นของจังหวัดศรีสะเกษสำหรับตลาดสินคาแฟช่ัน

วัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และการคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูการคาใน

ตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยศึกษาผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษพื้นที่อำเภอบึงบูรพ ตลาดสินคา

แฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน ทั้งหมด

วิเคราะหเปนภาพรวมของการสรางสรรคสินคาแฟช่ันเครื่องแตงกายสำหรับตลาดแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนใหเกิดข้ึน

เปนแนวทางสำคัญกับผูประกอบการสินคาแฟช่ันไทยท่ีมีความสนใจขยายสินคาไปสูตลาดดังกลาวไดอยางเหมาะสม  

 

วัตถุประสงค 

1. เพื่อสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายจากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ สำหรับตลาดแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน ดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน 

2. เพื่อคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน 
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วิธีการวิจัย 

งานวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงทดลองผสมผสานการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผูวิจัยกำหนดขอมูลสำหรับงานวิจัยไว 2 ประเภท 

คือ ขอมูลปฐมภูมิจากการทดลองสรางเทคนิคดีเทลของรูปแบบเหมาะสมกับสมบัติผาไหมลายลูกแกว ประกอบการสัมภาษณ

ผูเช่ียวชาญ และขอมูลทุติยภูมิจากการศึกษาจากตำรา เอกสาร งานวิจัยและบทความเก่ียวของ มุงเนนการศึกษา 3 ดาน ไดแก 

1. ศึกษาและวิเคราะหโครงสรางผาไหมมัดหมี่ลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ ทอโดยกลุมวิสาหกิจชุมชนบึงบูรพ 

2. ศึกษาและวิเคราะหตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

3. ศึกษาและวิเคราะหการออกแบบสรางสรรคเครื่องแตงกายดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน 

มีวิธีการวิจัยแบงเปน 5 ชวง ดังน้ี 

ชวงท่ี 1 ผูวิจัยศึกษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวของกับการสรางสรรคสินคาแฟช่ัน หลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน และ

ตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารรัฐประชาชนจีน 

ชวงที่ 2 ผูวิจัยนำผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ ท่ีผานมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.) ทอโดยกลุม

วิสาหกิจชุมชนบึงบูรพ เขาสูกระบวนการวิเคราะหโครงสรางผาและนำไปทดลองสรางเทคนิคตามหลักการเมจิกแพทเทิรนเพื่อศึกษา

รูปแบบท่ีเหมาะสมระหวางประเภทของเทคนิคกับสมบัติผา 

ชวงที่ 3 ผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purpose Sampling) ตอผูเชี่ยวชาญ ประกอบดวย 3 กลุม 1). 

ผูเชี่ยวชาญดานผาไหม จำนวน 1 คน 2). ผูเชี่ยวชาญตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน  จำนวน 1 คน และ 3). 

ผู เชี ่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟชั่น จำนวน 1 คน โดยใชวิธีการสัมภาษณแบบเชิงลึก (In-depth Interview) ดวยแบบ

สัมภาษณปลายเปดและไมชี้นำ หลังจากนั้นผูวิจัยถอดเสียงสัมภาษณ แลวนำมาวิเคราะหขอมูล โดยผูวิจัยใชเทคนิคการสรุปประสม 

(Commutative Summarization Technique) เพื ่อใหขอมูลเกิดความนาเชื ่อถือ ความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื ่อมั่น 

(Reliability)  

ชวงที่ 4 ผูวิจัยนำขอมูลที่ไดจากศึกษาจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ ประกอบขอมูลการทดลอง และสัมภาษณ

จากผูเช่ียวชาญในดานตาง ๆ มาทำการวิเคราะหขอมูล และสังเคราะหขอมูลแบบผสมผสาน เพ่ือสรางโจทยการสรางสรรคสินคาใหม

ตามแนวทางการตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ชวงที่ 5 ผูวิจัยทำการผลิตสินคาตนแบบสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายผาไหมมัดหมี่ลายลูกแกวดวยหลักการ

เทคนิคเมจิกแพทเทิรนสำหรับตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

 

ผลการศึกษา 

งานวิจัยน้ีแบงผลการศึกษาออกเปน 2 ดาน ตามกรอบวัตถุประสงค มีผลการศึกษา มีดังน้ี 

1. ผลการศึกษาแนวทางการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเคร่ืองแตงกายจากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ  

ตลาดแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน มีผลปรากฏการศึกษาประกอบไปดวย 5 สวน 

ไดแก การศึกษาและวิเคราะหโครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบการทดลองตามหลักการ

เทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน การศึกษาและวเิคราะห
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การสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางสินคาตนแบบ และการศึกษาการพัฒนาโครงรางเครื่องแตงกายสูตนแบบสินคา ปรากฏขอมูล

การศึกษา ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 1 การวิเคราะหโครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ 

รายละเอียด โครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ 

ลายทอ ลายลูกแกว 5 ตะกอ 

ชนิดเสนดาย ไหม 

เบอรเสนดาย เสนยืน 96 Ne / เสนพุง 32 Ne 

จำนวนเสนดาย/ น้ิว เสนยืน 162 เสน / เสนพุง 150 เสน 

น้ำหนักผา/ ตารางน้ิว 0.098 กรัม / ตารางน้ิว 

สีผา สีสมทองแกมน้ำตาล ใชดายยืนสีขาว ดายพุง สีสมกลางจนไปถึงสีน้ำตาล ยอมดวยเปลือก

ตนมะขาม 

  

จากขอมูลขางตนพบวาผาไหมลายลูกแกวมีสมบัติความหนาแนนของผามากกวาผาไหมท่ัวไปเน่ืองจากเปนผาท่ีทอ 5 ตะกอ 

ทำใหผามีน้ำหนักมากกวาผาไหมปกติท่ัวไปรอยละ 0.030 g/in2 ซึ่งมีขอดีคือความคงทนชวยใหเกิดการทำเทคนิคท่ีบิดรูปทรงแลวเกิด

การอยูตัว ไมตองพึ่งพาเสนโครงเอ็นหรือวัสดุอื่นมาเปนสวนพยุงในการขึ้นตนแบบสินคา ผูวิจัยทดลองนำผาที่ผานการวิเคราะห

โครงสรางมาทำการการศึกษาสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนดวยการทำรายละเอียด 8 ลักษณะตามหลักการ มีผลปรากฏดังน้ี 

 

ตารางท่ี 2 การศึกษารูปแบบการทดลองตามหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ 

ท่ีมาของภาพ : ผูวิจัย 

รูปแบบการทดลองตามหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ 

การรูดวงกลม 

(Gathered hole) 

การสรางแบบสาน (Interwoven 

design) 

การผูกโบวไขว 

(Tying a bow) 

การสรางฉากวงกลมคล่ืนรอบ 

(Weaving a circle) 

    
การสรางแบบรูปสามเหล่ียม 

(Wearing a triangle) 

การสรางแบบพับส่ีเหล่ียม 

(Square Jabara) 

การสรางแบบบิดกวาง 

(Stars) 

การสรางแบบทับซอนแนววงกลม 

(Circular Jabara) 
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 จากการทดลองสรางรูปแบบเทคนิคทั้ง 8 ลักษณะ โดย A002 (2567, สัมภาษณ) ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟช่ัน 

พบวาลักษณะที่สามารถนำมาพัฒนาตนแบบโครงรางไดดีที่สุดคือลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ เนื่องดวยเทคนิคลักษณะนี้ไม

สรางรอยตอที่สับสนและทับซอน สรางสรรครูปแบบไดอยางหลากหลาย สงเสริมอัตลักษณความสวยงามของลวดลายไดอยางเต็ม

ประสิทธิภาพ สามารถทำไดทั้งบนกระดาษและบนหุน อีกทั้งยังเพิ่มความเปนมิติที่สอดคลองไปกับแนวคิดของลวดลายการทอผาไหม

ลูกแกว รองลงมาคือลักษณะการสรางแบบพับสี่เหลี่ยมท่ีสามารถสรางรอยตอผาไดอยางเสมอเรียบเนียนและสามารถสรางมิติไปพรอมกัน 

สำหรับลักษณะอ่ืนท่ีนำมาประกอบผสมผสานได คือ ลักษณะรูดวงกลม เน่ืองดวยสามารถใชมุมปลายแหลมของลวดลายลูกแกวสรางมิติไป

พรอมกับการขึ้นโครงรางได ในสวนของลักษณะอื่นที่นอกเหนือจากที่กลาวมานั้น เปนการสรางแบบที่สิ้นเปลืองเนื้อผาโดยไมจำเปน 

ลวดลายมีความทับซอน ทำใหอัตลักษณของผาไหมลายลูกแกวขาดหายไป อาจนำมาใชเพียงสวนประกอบเทคนิคดีเทลเพียงเล็กนอย ไม

เหมาะสมกับการนำมาสรางสรรคเปนรูปแบบของสินคาท้ังโครงราง 

 

ตารางท่ี 3 การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ท่ีมาของภาพ: ภาพตารางซายจากเว็บไซต Vogue.com / ภาพตารางขวาจาก Chen (2019) 

การศึกษารูปแบบสินคาจากแนวทางตลาดสากล การศึกษารูปแบบสินคาจากแนวทางตลาดรวมสมัย 

  
  

จากการสัมภาษณผูเช่ียวชาญตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ประกอบการศึกษาขอมูลของตราสินคา

ท่ีนำแนวคิดอัตลักษณทางวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนมาสรางสรรคเปนกลุมสินคาสำเร็จรูป และการศึกษารูปแบบตลาดสินคา



วารสารคหเศรษฐศาสตร ปท่ี 67 ฉบับท่ี 2  (2567) 

JOURNAL OF HOME ECONOMIC VoL.67  No.2 

ISSN 0857 – 1384 

_______________________________________________________________________________________________ 

 

61 

 

แฟช่ันวัฒนธรรมท่ีมีการจัดจำหนายอยูในตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา รูปแบบสินคาเกือบท้ังหมด ใช

โครงรางเงาเครื่องแตงกายทางประวัติศาสตรมาสรางสรรคเปนเครื่องแตงกายรวมสมัยใหเหมาะสมกับการสวมใสในชีวิตประจำวัน 

โดยแนวคิด โซสิโอสไตล (Socio Style) เปนแนวคิดสำคัญของการถายทอดโครงรางของสินคา กลาวคือ ผู บริโภคสินคาแฟช่ัน

วัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนสวนใหญจัดอยูในกลุมการตลาดแบบ Past – Maximal หรือบุคคลที่มีภาพตนแบบคือ ราชา 

(King) ซึ่งมีลักษณะเดนคือ ความเปนผูนำ ความมีอำนาจ เปนผูบริหาร มีแรงดึงดูดผูอื่นหรือเปนผูนำทางความคิดที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมของคนในสังคม (Influencer) มีลักษณะโดดเดน สงางามเปนที่เคารพนับถือ มักสวมใสสินคาเครื่องแตงกายที่มีสไตล

วัฒนธรรมรวมสมัยเพื่อเนนเสริมบุคลิกภาพใหดูภูมิฐาน และมักเลือกใชเนื้อผาคุณภาพสูง มีการออกแบบตัดเย็บดวยความประณีต 

ซอนเรนรายละเอียดในโครงสรางที่เรียบแตหรูหรา โครงชุดมีความคลาสสิก โทนสีที่ใชคลุมโทนไปในทางเดียวกัน สอดคลองกับ

แนวโนมแฟชั่นขององคกรกำหนดทิศทางแฟชั่นโลก POP Fashion ชื่อเทรนด The Canary และ Dream Manifestation ฤดูรอนป 

2025 ท่ีมุงเนนการนำรายละเอียดการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ การจับจีบรูด การเดรปยน และการตอแขนในตัว มาใชในการสรางโครง

รางเงาในรูปแบบชุดทำงานกึ่งสังสรรค มีกลุมโทนสีสม ทอง น้ำตาล เลขรหัสสีระหวาง 15-1164TPG ถึง 17-1463TPG และผืนผา

ลวดลายเชิงวัฒนธรรมมาออกแบบเปนสินคาแฟช่ันแฟช่ันสำเร็จรูปจัดจำหนายในทองตลาด 

 

ตารางท่ี 4 การศึกษารายละเอียดเทคนิคและโครงรางเงาแนวโนมแฟช่ันขององคกรกำหนดทิศทางแฟช่ันโลก POP Fashion 2025 

ท่ีมาของภาพ: www.popfashion.com  

การศึกษารายละเอียดเทคนิค โครงรางเงา และวัสดุ จากหัวขอแนวโนมแฟช่ัน 

The Canary  

การศึกษากลุมสีจากหัวขอแฟช่ัน 

Dream Manifestation 

  
 

ผูวิจัยนำขอมูลท้ัง 3 สวนขางตนมาทดลองการสรางแบบตัดของโครงรางสินคาตนแบบจากแนวทางท่ีไดตามขนาดกลางของ

เครื่องแตงกายแฟช่ันสำเร็จรูปท่ีมีโครงรางจากเทคนิคลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ แตงตางกันท่ีเทคนิคประกอบตามคำแนะนำ

ของผูเช่ียวชาญท้ัง 3 ดาน ปรากฏรูปแบบดังตาราง 
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ตารางท่ี 5 การทดสองสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางสินคาตนแบบ 

ท่ีมาของภาพ: ผูวิจัย 

แบบโครงราง โครงรางดานหนา โครงรางดานขาง โครงรางดานหลงั 

แบบโครงรางที่ 1 

โครงรางชุดเดรส : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบในชวง

ตัวลาง ชวงบนเปนโครงรางแบบ

ประเพณีจีนด้ังเดิมผสมผสานการ

สรางรูปแบบสามเหล่ียมตอมุม 

 
  

แบบโครงรางที่ 2 

โครงรางชิ้นบน : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบในชวง

ตัวลางผสมผสานลักษณะการ

สรางแบบทับซอนวงกลมประกบ

ชิ้นในและและลักษณะการสราง

แบบบิดกวาง ชวงบนเปนโครงราง

แบบประเพณีจีนด้ังเดิม 

โครงรางชิ้นลาง : กระโปรงแคบ

ปดหัวเขาแบบประเพณี ผากลาง

หลังรวมสมัย 

 
  

แบบโครงรางที่ 3 

โครงรางชิ้นบน : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบ

ผสมผสานเทคนิคลักษณะการรูด

วงกลมคร่ึงซีก  

โครงรางชื้นลาง : กระโปรงบาน

ยวยประกอบเทคนิคลักษณะการ

สรางแบบพับส่ีเหล่ียม        

 

 จากการศึกษาทดสองสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางเงาสินคาตนแบบขางตนประกอบการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการ

ออกแบบสินคาแฟชั่น พบวาแบบโครงรางที่ 2 มีความเหมาะสมมากที่สุดกับสมบัติผาไหมลายลูกแกวมากที่สุด เนื่องจากเทคนิค
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จำเพาะมคีวามสอดคลองกับไปกับความหนาแนนของผาทำใหชวงของคลื่นรอบแสดงความเปนมิติไดเปนอยางดี อีกท้ังการสรางแบบ

ลำตัวช้ินยาวชวยประหยัดเน้ือผา แสดงความเปนวัฒนธรรมท่ีมีอัตลักษณรวมสมัยของสองสัญชาติดวยดีเทลแขนในตัวและลำคอตั้งสูง 

สำหรับ แบบโครงรางที่ 1 แมวารูปแบบจะใชลักษณะจำเพาะของเทคนิคเมจิกแพทเทิรนที่มีสองลักษณะประกอบกันไดเกิดความ

แปลกใหมท่ีสุดแตจำเปนตองใชผาเปนจำนวนมาก จึงไมเหมาะสมสำหรับนำมาเปนแนวทางการสรางสรรคท่ีตรงกับระดับช้ันราคาทาง

การตลาด ในสวนของแบบโครงรางท่ี 3 เปนโครงรางท่ีมีการตัดตอผามากเกินไปเพ่ือสรางจีบรดู จึงทำใหเสียเวลากับการตอลายผาเพ่ือ

ประกอบเปนโครงชุด อีกทั้งการสรางเทคนิคลักษณะแบบพับสี่เหลี่ยมมีนั้น ตองใชผาปริมาณมากเกินความจำเปน โดยสรุปจากการ

ทดลองสรางโครงรางสินคาตนแบบ ผูวิจัยจึงเลือกแบบโครงรางท่ี 2 มาเปนแนวทางการสรางจริง มีผลการสรางสรรคดังตารางท่ี 6  

 

ตารางท่ี 6 การพัฒนาโครงรางเครื่องแตงกายสูตนแบบสินคา 

ท่ีมาของภาพ: ผูวิจัย 

รูปแบบดานหนาของสินคาเต็มตัว รูปแบบแนวทแยงขณะสวมใส รูปแบบดานหลังของสินคา 

   
 

 จากการศึกษาทดลองการทดลองขึ้นตนแบบสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายจากผาไหมลายลูกแกวดวยหลักการเทคนิคเมจิก 

แพทเทิรน ดวยผาไหมลูกแกวหนากวาง 60 นิ้ว พบวาลักษณะของเทคนิคดีเทลจะเปนสวนสำคัญของการสรางโครงรางใหเกิดอัต

ลักษณจำเพาะพิเศษข้ึนได อีกประการหน่ึงคือความสัมพันธระหวางลวดลายลูกแกวกับการสรางเทคนิคดีเทลและสมบัติของผืนผาตอง

มีความสอดคลองสงเสริมการสรางสรรคไปในแนวทางเดียวกัน ซึ่งจากการศึกษาทั้ง 5 สวนในขางตน ผูเชี่ยวชาญทั้งสามดานของ

งานวิจัยใหความเห็นไปในแนวทางเดียวกันวา เทคนิคลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบเปนเทคนิคที่สำคัญท่ีสุดของการสรางสรรค

เครื่องแตงกายจากผาลายลูกแกว โดยใหเทคนิคนี้เปนแนวทางหลักของการสรางสรรคที่คาน้ำหนักรอยละ 70 แลวจึงนำไปผสมผสาน

เทคนิคลักษณะอื่น ๆ ใหเหมาะสมกับอัตลักษณตราสินคาและโอกาสการใชสอยที่กลุมเปาหมายตองการ ซึ่งจากตนแบบสรางสรรค

ปรากฏการใชผาไอเท็มช้ินบนจำนวน 3.8 เมตร และไอเท็มช้ินลางเพียงจำนวน 1 เมตร จากหนาผากวาง 60 น้ิว 
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2. ผลการศึกษาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน  

 จากการศึกษาขอมูลทางการตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมดวยการทบทวนวรรณกรรมรวมกับการสัมภาษณผูเช่ียวดานตลาด

สินคาแฟชั่นวัฒนธรรม (A003, 2566, สัมภาษณ) มีประเด็นที่นาสนใจพบวาตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน มี

นัยยะความหมายที่ครอบคลุมพื้นที่ทางการคา ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน และหรือพื้นทางการคาในประเทศอื่นดวย โดยใชกลุม

ผูบริโภคเปนเกณฑหลักทางการคาของการแบงกลุมตลาดทั้งทางออฟไลนและออนไลน ทั้งนี้ผูวิจัยใชหลักการ 5 P ซึ่งประกอบดวย

สินคา (Product) ราคา (Price) สถานท่ีจัดจำหนาย (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion) และ ผูคน (People) เปนเครื่องมือ 

การศึกษาทางการตลาดโดยมีรายละเอียดดังน้ี  

1. สินคา (Product) จากการสรางรูปแบบสินคาใหมดวยลักษณะเทคนิคเมจิกแพทเทิรน (Magic pattern) ตามผล

การศึกษาขอที่ 1 พบวา สินคามีอัตลักษณสงเสริมอัตลักษณทองถิ่นเปนไปตามแนวทางสากลระหวางลวดลายและรูปแบบ สามารถ

สรางการจดจำของตราสินคาใหเกิดขึ้นได เนื่องจากเปนรูปแบบที่ยังไมเคยมีการสรางจำหนาย ทั้งนี้ จากการที่ศึกษาการตลาดสินคา

แฟช่ันวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา กลุมสีมงคล เชน แดง เหลือง ทอง สม ยังเปนท่ีนิยมของตลาด ประกอบการศึกษา

แนวโนมสินคาแฟช่ันฟดูรอนป 2025 พบวากลุมสีสมทองเปนกลุมสีท่ีตรงกับกระแสนิยม ผูวิจัยจึงเลือกใชกลุมโทนสีสมทองยอมดวยสี

ธรรมชาตจิากเปลือกมะขาม มาเขากระบวนการทอ 5 ตะกอโดยใชเสนดายยืนเปนสีขาวรวมกับเสนดายพุงท่ีผานการยอมสใีนเฉดสม - 

น้ำตาล กอนนำมาออกแบบสรางสรรคใหสอดคลองกับแนวคิดโซซิโอสไตลใหสอดคลองการใชงานและความตองการกลุมเปาหมายท่ีมี

ความตองการสินคาเครื่องแตงกายเชิงวัฒนธรรมเพื่อการทำงานและการออกงานสังคม ซึ่งรูปแบบที่คนพบสามารถพัฒนาเปนแนว

ทางการผลิตทางอุตสาหกรรมได โดยแตกกลุมการผลิตออกเปนกลุมสินคาเบสิก สินคาแฟชั่น และกลุมสินคาทำซ้ำ สรางเปน

คอลเลกชันตามรูปแบบแนวโนมแฟชั่นของแตละฤดูกาล ทั้งนี้ในกลุมสินคาตนแบบ มีความเหมาะสมสำหรับรูปแบบสินคาแฟช่ัน

เครื่องแตงกายสตรี เน่ืองจากเทคนิคท่ีนำมาใชโดยรวมสะทอนอัตลักษณและสื่อสารบุคลิกภาพความเปน สตรี (Feminine)  

2. ราคา (Price) เนื่องจากตัวสินคาเปนสินคาที่มีคุณคาทางวัสดุสูง มีกระบวนการผลิตที่พิเศษ และมีความพิถีพิถันในการ

สรางรายละเอียด จึงมีความเหมาะกับกลุมลูกคาระดับกลางถึงระดับบนขึ้นไป โดยเฉพาะพฤติกรรมการซื้อของกลุมลูกคากลุมน้ี มัก

นำไปสวมใสในงานสังคม งานพิธีการตาง ๆ ดังที่กลาวไวในบทนำ เมื่อเกิดรูปแบบของสินคาใหม จะเปนอีกหนึ่งชองทางที่กระตุนให

เกิดการปรับราคาของผาไหมลายลูกแกวจากราคาตอเมตรหลักรอยสูมูลคาหลักพันได เมื่อคำนวณราคาตอชุดรวมคากลางทาง

การตลาดแลว มีตนทุนทางการผลิตท่ีเมตรละ 500 บาท เมื่อวิเคราะหรวมกับระยะเวลาและคุณคาท่ีจับตองไมได สินคาใหมจึงมีความ

เหมาะสมของราคาอยูท่ี 5,000 - 10,000 บาทตอช้ิน  

 3. สถานที่จัดจำหนาย (Place) สามารถทำการจัดจำหนายสินคาไดทั ้งทางออนไลน และออฟไลน ทั ้งในสาธารณรัฐ

ประชาชนจีนและประเทศไทย นอกจากสถานที่ในกลุมตลาดสินคาทองเที ่ยวศิลปะและวัฒนธรรมจะเปนสถานที่สำคัญของการ

จำหนายแลว ท้ังน้ีผูเช่ียวชาญท้ัง 3 มีความเห็นพองวา สินคาใหมสามารถขยายฐานตลาดจากกลุมสินคาบูติก (boutique) ไปยังกลุม

ตลาดสินคาแฟชั่นสำเร็จรูปไดโดยสามารถจัดจำหนายในหางสรรพสินคา สถานที่ปลอดภาษี และโรงแรม และตลาดการคากลาง

อิเล็กทรอนิกสบนแพลตฟอรมตาง ๆ ของสาธารณรัฐประชาชนจีน ไดแก โตวอิน (Douyin)  เทาเบา (Taobao) Tmall (ทีมอล)  
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 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) การมุงเปาสินคาที่เกี่ยวกับการบริการและการทองเที่ยว โดยขายสินคาการคา

รวมกับกลุมโรงแรมบูติค หรือรวมมือกับกลุมสินคาเครื่องประดับกลุมจิวเวลรี่ (jewelry) และกลุมตราสินคาเฟอรนิเจอร และกลุมตรา

สินคาทุกประเภทที่เกี่ยวของกับโฮมไลฟสไตล จะชวยใหสินคาเปนที่จับตองไดและขยายผลในวงกวางตอยอดทางการตลาดไดเปน

นิเวศเศรษฐกิจ 

 5. ผูคน (People) กลุมลูกคาที่มีความนิยมพลังทางวัฒนธรรม ชื่นชอบการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและศิลปะ ใชพลังทาง

วัฒนธรรมสรางภาพลักษณการจดจำและขับเคลื่อนธุรกิจของตนเอง และมีรสนิยมชื่นชอบผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาทางวัฒนธรรม มีกำลงั

การซื้อสูง จากการวิเคราะหการสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมพบประเด็นท่ีนาสนใจวา กลุมเปาหมายในกลุม

น้ีมีความหลากหลาย ไมสามารถจัดกลุมดวยระดับอายุหรือเจนเนอเรช่ันไดอยางแนชัด การจัดกลุมดวยประเภทไลฟสไตลจะสามารถ

วางขอบเขตไดอยางชัดเจนกวาวิธีการอื่น ทั้งนี้เมื่อพิจารณาจากโอกาสการใชสอยและสไตลของสินคา กลุมสตรีวัยทำงานจะเปน

เปาหมายหลักของตลาดสินคา 

  จากขอม ูลข างต นผ ู ว ิจ ัยนำหลักการดังกล าวมาวิเคราะหเพ ิ ่มเต ิมด วยหลักการ 5 C ซ ึ ่งประกอบดวย บร ิษัท

(Company)  ลูกคา (Customers) คู แขง (Competitors) ผู ร วมงาน (Collaborators) และบริบท (Context) เพื ่อใหเขาใจถึง

สถานการณและโอกาสในการขยายตลาดสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนไดดียิ่งข้ึน ดังรายละเอียดตอไปน้ี  

1. Company (บริษัท) กลุ มรานคา หรือตราสินคาจะตองสื ่อสารความเปนวัฒนธรรมรวมสมัยและจับตองได โดยมี 

อัตลักษณวัฒนธรรมไทย-จีน เปนจุดขายหลักตอกลุมผูบริโภค มีคาตำแหนงทางการตลาด (Brand positioning) ระดับ B ถึง B+ 

2. Customers (ลูกคา) เนนกลุมลูกคาชาวจีนเปนหลัก และนักทองเที่ยวจีนในประเทศไทยในกลุมเพศหญิง ชวงวัยทำงาน 

35 ขึ้นไป มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกิน 20,000 หยวน อาศัยอยูในกลุมเมืองหลัก เชน ปกกิ่ง เซี่ยงไฮ กวางโจว และอูอั๋น มีไลฟสไตล

แบบโซสิโอสไตล ใชพลังนิยมทางวัฒนธรรมขับเคลื่อนการทำงานและการเขาสังคม ซึ่งจัดอยูในกลุมที่หนึ่งของการบุคลิกภาพทาง

แฟช่ัน ไดแก นิยมความหรูหรา สงางาม ทันสมัย และอนุรักษนิยมตามคำอธิบายของ พัดชา อุทิวรรณกุล (2554, น. 60)  

3. Competitors (คูแขง) คูแขงจะประกอบไปดวยคูแขงภายในประเทศ เกิดการทำตามของกลุมการคาในประเทศที่ผลิต

โดยโรงงานอุตสาหกรรมไทย สำหรับคูแขงนอกประเทศ เกิดเปนความเสี่ยงการลอกเลยีนลวดลายและรูปแบบแบบในลกัษณะการผลติ

จำนวนมาก (Mass production) ดวยการพิมพผาแทนการทอจากตราสินคาในสาธารณรัฐประชาชนจีน ซึ่งจะเปนผลใหคุณคาของ

สินคาถูกดัดแปลงลดทอนจนทำใหหัวใจสำคัญของอัตลักษณผาไหมลายลูกแกวหายไป  

4. Collaborators (ผูรวมงาน) กลุมวิสาหกิจทอผาไหมสามารถจับมือกันเปนพันธมิตรทางการคา สรางใหวิสาหกิจเติบโต

เปนวงกวาง อีกทั้งยังสามารถทำความรวมมือกับสินคาทางวัฒนธรรมอื่น ๆ รวมไปถึงกลุมผลิตภัณฑสินคาประเภทไลฟสไตล 

ตัวอยางเชน Home wear, Resort wear หรือ Travel wear จะชวยใหสินคามีชองทางการตลาดที่กวางขึ้น และมีความเขมแข็งใน

ระบบการผลิต 

5. Context (บริบท) ปจจุบันสาธารณรัฐประชาชนจีนออกกฎหมายลดหยอนภาษีใหแกกลุมสินคาทางวัฒนธรรมท่ีนำเขาจะ

ประเทศไทย เพ่ือสงเสริมความสัมพันธความรวมมือวัฒนธรรมไทย-จีน ตอการสงเสริมสินคาขามทางวัฒนธรรม ซึ่งเปนขอดี และเปน

โอกาสในกลุมตลาดออนไลน ซึ่งผูประกอบการไทยสามารถเขาไปจดทะเบียนเปนผูคาในสาธารณรัฐประชาชนจีนไดสะดวกมากข้ึน 

ดังนั้น การขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีโอกาสสูง เนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน และนโยบาย

ภาษีที่เอื้ออำนวย อยางไรก็ตาม การแขงขันจากสินคาลอกเลียนแบบเปนอุปสรรคสำคัญ การแกไข คือการสรางแบรนดใหแข็งแกรง 
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สรางความแตกตางในดานคุณภาพ วัสดุ และดีไซน รวมถึงการสรางชองทางการจัดจำหนายที่นาเชื่อถือ รวมทั้งพัฒนาผลิตภัณฑใหมี

ความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา เชน การพัฒนาลายผาลูกแกวเชิงประยุกตใหทันสมัยมากขึ้น หรือการนำผา

ไหมลายลูกแกวไปใชผลิตสินคาประเภทอ่ืน เชน เครื่องประดับ สินคาไลฟสไตล หรือโฮมคอลเลกชัน 

 

การอภิปรายผล 

 ผูวิจัยอภิปรายผลจากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 2 ประเด็น รายละเอียด ดังน้ี 

 1. การศึกษาแนวทางการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเคร่ืองแตงกายจากผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ 

ผาไหมลายลูกแกวเปนลายมีเทคนิคการทอพิเศษ สามารถทอไดมากถึง 5 ตะกอ ซึ่งจะทำใหผามีความหนาแนนและคงทน 

สอดคลองกับความตองการของตลาดแฟชั่นของกลุมเปาหมายที่ตองการสินคาที่มีคุณภาพชั้นเยี ่ยม นอกจากนี้การใชหลักการ

สรางสรรคสินคาดวยเทคนิคเมจิกแพทเทิรนเขามาเปนแนวทางหลักของการสรางสรรค ทำใหสินคามีท้ังชุดเปนโครงลอยตัวเกิดความ

แปลกใหม ภายใต 8 ลักษณะ ของการคนพบ 50 แบบ ตามหลักการของ Nakamichi (2005) ท่ีประกอบดวยการรูดวงกลม 

(Gathered hole) การสรางแบบสาน (Interwoven design) การผูกโบวไขว (Tying a bow) การสรางฉากวงกลมคลื ่นรอบ 

(Weaving a circle) การสรางแบบรูปสามเหลี่ยม (Wearing a triangle) การสรางแบบพับสี่เหลี่ยม (Square Jabara) การสรางแบบ

บิดกวาง (Stars) และ การสรางแบบทับซอนแนววงกลม (Circular Jabara) ซึ่งจากผลการศึกษาพบวา ลักษณะการสรางฉากวงกลม

ขึ้นรอบ ถือเปนแบบดีที่สุดสำหรับผาไหมลายลูกแกว ซึ่งแตกตางจากการศึกษาการสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนของ McKinney et 

al. (2016) ที่ระบุเพียง 3 ลักษณะ ประกอบดวย 1. การสรางมิติโดยเพิ่มรูปทรงเรขาคณิตในโครงราง (Adding 3D Geometric 

Shapes)  2. การสรางมิติผานสวนขยายรูปราง (3D with the Body Inserted) และ 3. การสรางมิติจากตะเข็บดวยการแทรกแบบ

ประกอบ (Versatility by seam edges) ซึ่งเปนกระบวนการท่ีตองขึ้นรูปแบบบนหุนทั้งสิ้น ไมสามารถขึ้นรูปแบบบนกระดาษได 

แตกตางจากการศึกษาของผูวิจัยที่สามารถสรางแบบเมจิกแพทเทิรนโดยข้ึนแบบบนหุนและขึ้นแบบบนกระดาษได อยางไรก็ตาม

ขอจำกัดของกระบวนการน้ี คือผูประกอบการที่จะนำแนวทางไปใชตองมีทักษะความรูเชิงลึกในการสรางโครงรางบนกระดาษและ

โครงรางบนหุนที่มีความซับซอนได ซึ่งอาจตองอาศัยประสบการณและระยะเวลาและทำซ้ำไดยาก งานวิจัยน้ีจึงมีการลดทอนความ

ซับซอนของหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน ใหเหลือเพียงสวนท่ีจะสงเสริมลายอัตลักษณลายลูกแกว และทำใหเกิดลักษณะการทำซ้ำ

ได สงผลใหผลิตภัณฑมีความทันสมัยและสอดคลองไปกับโอกาสการผลิตเพื ่อเขาสู การคาในการตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน สอดคลองตอการศึกษาของ นริสรา ลอยฟา (2563) มุงเนนไปท่ีการ พัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยอาศัยผาไหม

ลายลูกแกว ซึ่งเปนสินคาเดิมของกลุมวิสาหกิจชุมชนมาประยุกตใชสรางสรรคเปนชุดสำหรับสวมใสเพื่อทำงานที่มีความทันสมัยและ

ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคในปจจุบัน 

สำหรับรูปแบบโดยรวมของเครื่องแตงกายกี่เผา จะเปนแนวคิดหลักของการผสมผสานวัฒนธรรม ซึ่งเปนสัญลักษณเครื่อง

แตงกายท่ีเดนชัดทางวัฒนธรรมของสังคมจีนปรียบเสมือนตัวแทนท่ีสะทอนใหเห็นถึง วัฒนธรรม ท่ีเปนเอกลักษณของชาติ นอกจากน้ี 

สีสม-น้ำตาลเปรียบเสมือนดินที่อุดมสมบูรณ ซึ่งเปนแหลงกำเนิดและหลอเลี้ยงสิ่งมีชวีิตทั้งปวง และมีความเชื่อมโยงกับแนวคิดความ

สมดุลและความเปนหนึ่งเดียว หลักการน้ียังสอดคลองตอการศึกษา ณัฏฐคนินฐ นิจรมย และจตุวิทย แกวสุวรรณ (2566, น. 37) ซึ่ง

นำเสนอหลักของสีท่ีใชออกแบบชุดประจำชาติจีนในป พ.ศ. 2558 บนเวทีมีสยูนิเวิรส ประเด็นสีน้ำตาล-ทอง หมายถึง ดินแดนท่ีหลอ

เลี้ยงสรรพสิ่ง เปนสัญลักษณท่ีแสดงถึงอำนาจ ความมั่งคั่ง ความเจริญรุงเรือง ความสวางไสวและสติปญญา ตนแบบสินคาจาก
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งานวิจัยน้ีจึงมีสวนประกอบโครงแพทเทิรนหลักของเสื้อจำนวน 3 สวน ไดแก ชิ้นคอเสื้อแบบตั้งแสดงถึงรูปแบบพลังอำนาจทาง

วัฒนธรรมของคนจีน แขนเสื้อเลยไหลตัวเสื้อเขารูปชวงตัวเปนผาช้ินเดียวตลอดแนวเทคนิควงกลมคลื่นรอบสะทอนมิติความพลิ้วไหว

และความหรูหรา สวมใสประกอบกับกระโปรงทรงแคบโทนออนผาไหมลวนไมมีลวดลายผากลาง สะทอนไลฟสไตลและการใชงานของ

กลุมเปาหมาย นอกจากนี้ยังนำเสนออัตลักษณผานความหมายที่หลากหลายและลึกซึ้ง ทั้งในแงของธรรมชาติ วัฒนธรรม และความ

เช่ือ ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงความผสมผสานทางวัฒนธรรมไทย - จีน 

ผูวิจัยสรุปแนวทางตามองคประกอบการออกแบบสรางสรรค ประกอบดวย (1) วัสดุ (Material) ของสินคาแฟชั่นผาไหม

ลายลูกแกว (2) โครงรางเงา (Silhouettes) โครงรางจากบุคลิกภาพโซซิโอไทป ผสมผสานทรงกี่เผากับโครงที่ไดจากลักษณะเทคนิค 

เมจิกแพทเทิรน (3) รายละเอียดเทคนิค (Technic Detail) ของสินคา เมจิกแพทเทิรนลักษณะวงกลมคลื่นรอบผสมผสาน และ (4) 

กลุมสี (Colors) ของสินคา กลุมโทนสมและน้ำตาลตามการศึกษาตลาดและบุคลิกภาพของกลุมเปาหมาย ดังภาพตนแบบ 

 

2. การศึกษาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน  

จากการศึกษาแนวทางการตลาดผาไหมลายลูกแกวในจีน ภายใตวิเคราะหหลักการตลาด 5 P พบวา (1) สินคา (Product) 

พัฒนาผาไหมลายลูกแกวดวยเทคนิคเมจิกแพทเทิรน มีอัตลักษณเฉพาะตัวที่ผสมผสานลวดลายและรูปแบบอยางลงตัว ใชโทนสีสม

ทองจากการยอมธรรมชาติ สรางสรรคเพ่ือรองรับกลุมเปาหมายท่ีช่ืนชอบสินคาเชิงวัฒนธรรมและใชงานไดในหลากหลายโอกาส เชน 

งานสังคม (2) ราคา (Price) สินคาคุณภาพสูงสำหรับกลุมลูกคาระดับกลางถึงระดับบน ราคาตอช้ินประมาณ 5,000-10,000 บาท (3) 

สถานท่ีจัดจำหนาย (Place) วางจำหนายท้ังออนไลนและออฟไลนในไทยและจนี รวมถึงในตลาดสินคาทองเท่ียว หางสรรพสินคา และ

แพลตฟอรมออนไลนของจีน เชน โตวอิน (4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) สงเสริมการขายรวมกับโรงแรมบูติก กลุม

เครื่องประดับ จิวเวลรี่ และเฟอรนิเจอร พรอมขยายเครือขายสูตลาดไลฟสไตล และ (5) ผูคน (People) ควรมีเจาะกลุมเปาหมายท่ี

ชื่นชอบวัฒนธรรม มีไลฟสไตลหลากหลาย โดยเฉพาะกลุมสตรีวัยทำงานที่มองหาผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมและมีมูลคาสูง นอกจากน้ี 

ผูประกอบการควรเนนการสรางแบรนดท่ีแข็งแกรง การพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย และการเลือกชองทางการจัดจำหนาย

ท่ีเหมาะสม โดยเนนกลุมลูกคาท่ีมีความสนใจในวัฒนธรรมและศิลปะ  

ปจจุบันผาไหมไทยในตลาดจีนมีลักษณะเปนลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตจำนวนมาก (Mass production) ในขณะที่งาน

ลักษณะงานฝมือ (Handicraft) คุณภาพสูงยังมีนอย ประกอบกับการขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีความเปนไปไดสูง 

หากผูประกอบการสามารถสรางแบรนดใหแข็งแกรง เขาใจพฤติกรรมผูบริโภค และปรับตัวใหเขากับสภาพแวดลอมทางการตลาดใน

จีนไดในลักษณะการสรางความรวมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ ถือเปนอีกหนึ่งปจจัยสำคัญที่จะชวยใหการขยายตลาดเปนไปไดอยาง

ราบรื่น และสามารถตอบโจทยผูซื้อสินคาระดับไฮเอนท (Hi-End) ไดเพิ่มข้ึนและจะสงผลใหวสิาหกิจเติบโตเปนวงกวาง  นอกจากน้ี 

ความรวมมือกับสินคาทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ รวมท้ังกลุมผลภัณฑสินคากลุมไลฟสไตล เชน Home wear, Restore wear และ Travel 

wear ซึ่งจะชวยลดความขัดแยงทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ อีกทั้งยังเปนการเพิ่มมูลคาแบรนดและสรางคุณคาทางวัฒนธรรมของ

ผูประกอบการระหวางไทย-จีน การดำเนินการรูปแบบน้ีสอดคลองตอการศึกษาของ ฟาน เถ่ีย หมิง และชัยยศ วนิชวัฒนานุวัติ (2566) 

ซึ่งไดอธิบาย การสรางแบรนดชุดออกกำลังกายของจีนใหประสบความสำเร็จในตลาดตางประเทศ ควรมีการ รวมมือกับองคกร
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อุตสาหกรรมที่เปนที่นิยม เชน บริษัทเกมและภาพยนตร เพื่อสราง สัญลักษณแบรนดที่ทันสมัยและเปนที่รูจัก ซึ่งจะชวย เพิ่มมูลคา

และคุณคาทางวัฒนธรรมใหกับแบรนดชุดออกกำลังกายของจีนในตลาดตางประเทศไดอยางมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี้ การขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีโอกาสสูง เนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน และ

นโยบายภาษีที่เอื้ออำนวย อยางไรก็ตาม การแขงขันจากสินคาลอกเลียนแบบเปนอุปสรรคสำคัญ การแกไขคือการสรางแบรนดให

แข็งแกรง สรางความแตกตางในดานคุณภาพ วัสดุ และดีไซน รวมถึงการสรางชองทางการจัดจำหนายที่นาเชื่อถือ รวมทั้งพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา สอดคลองตอการศึกษาของ วัชรวิชญ วิยาภรณ (2563) 

อธิบายการเพิ่มศักยภาพในการทำธุรกิจกับนักทองเที่ยวชาวจีน ไดแก การนำเสนอสินคาที่มีคุณภาพ การสงเสริมการตลาด มีความ

ซื่อสัตย และการพัฒนาทักษะการสื่อสารของผูใหบริการ การจัดการบริการและสิ่งอำนวยความสะดวก การสรางความหลากหลายใน

สินคาและบริการ โดยเฉพาะอยางยิ ่งการสรางความเขาใจที่ถูกตองแกคนไทยและผูใหบริการสวนตาง ๆ เพื ่อลดอคติที ่มีตอ

นักทองเท่ียวชาวจีน  

ขอคนพบแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน อธิบายออกเปน 3 ประเด็น ดังน้ี 

1. ดานผลกระทบตอสังคม 

1.1 การสงเสริมวัฒนธรรมไทย: การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในรูปแบบใหมชวยเผยแพรวัฒนธรรมไทยใหเปนท่ีรูจักใน

ตางประเทศ โดยเฉพาะในจีนซึ่งเปนตลาดใหญและมีความสนใจในสินคาวัฒนธรรม 

1.2 สรางการยอมรับระดับสากล: การผสมผสานลวดลายและดีไซนท่ีรวมสมัยชวยใหสินคาไทยสามารถแขงขันในตลาด

ระดับไฮเอนด (Hi-End) ซึ่งยกระดับภาพลักษณของสินคาไทย 

1.3 ลดความขัดแยงทางวัฒนธรรม: การรวมมือกับสินคาในกลุมไลฟสไตล เชน Home Wear และ Travel Wear ชวย

ลดอคติและสรางความเขาใจรวมกันระหวางไทย-จีน 

2. ดานผลกระทบตอชุมชน 

2.1 สงเสริมเศรษฐกิจชุมชน: การผลิตผาไหมท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวชวยเพ่ิมรายไดใหกับชุมชนผูผลิตผาไหมในทองถ่ิน 

2.2 การพัฒนาทักษะในชุมชน: การใชเทคนิค "เมจิกแพทเทิรน" กระตุนใหชางฝมือในชุมชนพัฒนาทักษะการออกแบบ

และผลิตสินคาท่ีตรงกับความตองการตลาด 

2.3 ลดการพึ ่งพาการผลิตจำนวนมาก: การมุ งเนนผลิตภัณฑงานฝม ือคุณภาพสูงสรางคุณคาใหมใหช ุมชน  

ลดผลกระทบจากการผลิตแบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ ท่ีมีสวนสรางผลกระทบตอระบบนิเวศ และสิ่งแวดลอมโดยรวม 

3. ดานผลกระทบตอทองถ่ิน 

3.1 อนุรักษภูมิปญญาทองถิ่น: การใชวัตถุดิบธรรมชาติ เชน เปลือกมะขามสำหรับยอมสี ชวยรักษาทรัพยากรและภูมิ

ปญญาดั้งเดิมของทองถ่ิน 

3.2 สรางการจดจำในตลาดโลก: ผาไหมลายลูกแกวที่พัฒนาดวยดีไซนเฉพาะตัวจะกลายเปนตราสัญลักษณ (Brand 

Identity) ท่ีสะทอนอัตลักษณของทองถ่ิน 

3.3 กระตุนการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: การสรางสินคาที่มีเรื่องราวและคุณคาทางวัฒนธรรมชวยดึงดูดนักทองเที่ยวท่ี

สนใจเรียนรูวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน 
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  ดังน้ัน การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในตลาดจีนไมเพียงชวยสงเสริมเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทย แตยังสงผลดีตอ

ชุมชนผูผลิตในทองถิ่น โดยชวยเพิ่มรายได พัฒนาทักษะ และอนุรักษภูมิปญญาในระยะยาว นอกจากนี้ การขยายตลาดระหวางไทย-

จีนยังชวยสรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมท่ีแนนแฟนข้ึน 

 

กิตติกรรมประกาศ 

        งานวิจัยเรื่องการสรางสรรคยกระดับสินคาแฟชั่นผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษสำหรับตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีนดวยหลักการสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนไดรับการอนุเคราะหขอมูลจากผูเชี่ยวชาญผูเชี่ยวชาญดานผาไหม 

ผูเชี่ยวชาญตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟชั่น และไดรับความ

สะดวกดานขอมูล และการประสานงานจากกรมหมอนไหม กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กรมการคาตางประเทศ กรมเจรจา

การคาระหวางประเทศ กรมศุลกากร สำนักงานวัฒนธรรมพัฒนาชุมชนจังหวัดศรีสะเกษ พรอมท้ังไดรับงบประมาณจากมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ     
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