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บทคัดยอ 

 

งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงทดลองผสมผสานการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพื่อสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกาย

จากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ สำหรับตลาดแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน และ

เพ่ือคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ผล

การศึกษาพบวา 1. ดานการสรางสรรคสินคาแสดงความสัมพันธระหวางลวดลายลูกแกวกับการสรางเทคนิคดีเทล และสมบัติของผนื

ผาตองมีความสอดคลองสงเสริมการสรางสรรคไปในแนวทางเดียวกัน โดยจากหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน เทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคลื่นรอบเปนเทคนิคที่สำคัญที่สุดของการสรางสรรคเครื่องแตงกายจากผาลายลูกแกว โดยใชเทคนิคนี้เปนแนวทางหลัก

ของการสรางสรรคท่ีคาน้ำหนักรอยละ 70 แลวจึงนำไปผสมผสานเทคนิคลักษณะอ่ืนใหเหมาะสมกับอัตลักษณตราสินคาและโอกาสการใช

สอยท่ีกลุมเปาหมายตองการ และ 2. ดานการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวสูตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ยังคงมีโอกาสสูงเนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจนและนโยบายภาษีที่เอื้ออำนวย ทั้งนี้ การสรางความแตกตางในดานคุณภาพ 

วัสดุ และงานออกแบบ รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา เชน การพัฒนาลาย

ผาลูกแกวเชิงประยุกตใหทนัสมัยมากขึ้น หรือการนำผาไหมลายลูกแกวไปใชผลิตสินคาประเภทอื่น จะชวยใหตราสินคาจากประเทศ
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ไทยมีการเติบโตและมีความแข็งแกรง สามารถตอยอดขยายไปสูตลาดการคาสินคาทองเท่ียว หรือตลาดสินคาและบริการอ่ืนในอนาคต

ได นอกจากน้ี การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในตลาดจีนไมเพียงชวยสงเสริมเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทย แตยังสงผลดีตอชุมชนผูผลิต

ในทองถิ่น โดยชวยเพิ่มรายได พัฒนาทักษะ และอนุรักษภูมิปญญาในระยะยาว ประกอบกับการขยายตลาดระหวางไทย-จีนยังชวย

สรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมท่ีแนนแฟนข้ึน 

 

คำสำคัญ: การสรางสรรคและยกระดับ, สินคาแฟช่ันผาไหม, ทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน, ตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรม 

 

ABSTRACT 

 

This research is an experimental and mixed-method qualitative study aimed at creating fashion apparel 

products from Luk Kaew Pattern silk fashion from in SisaKet Province for the cultural fashion market in the 

People’s Republic of China using the Magic Pattern principle. Additionally, it seeks to identify marketing strategies 

for expanding the Luk Kaew silk pattern products into the cultural fashion market in the People’s Republic of 

China. The study has the following findings; (1) Product Creation: The research found that the relationship between 

the Luk Kaew pattern and the creation of detailed techniques and fabric properties must be consistent and 

mutually reinforcing. Among the Magic Pattern techniques, the circular wave pattern creation technique is the 

most crucial for designing garments from Luk Kaew patterned silk, forming the primary design approach (70%). 

Other techniques are integrated to suit the brand identity and the target group’s needs. And, (2) Market Expansion: 

The study indicates a high potential for expanding Luk Kaew silk into the Chinese cultural fashion market due to 

a clear target customer base and favorable tax policies. However, market competition exists. Differentiation 

through quality, materials, and design, along with product diversification to meet customer needs (e.g., developing 

more modern Luk Kaew patterns or using Luk Kaew silk in other product types), will enhance the competitiveness 

of Thai brands. This can lead to further expansion into tourism-related markets or other goods and services in the 

future. Moreover, the development of Luk Kaew silk in the Chinese market not only promotes the Thai economy 

and culture but also positively impacts local producer communities by increasing income, enhancing skills, and 

preserving traditional knowledge in the long term. Additionally, expanding the market between Thailand and 

China further strengthens economic and cultural relations between the two nations. 

 

Keywords: Creation and enhancement, Silk fashion products, Local cultural capital, Cultural fashion product 

market 
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บทนำ   

จังหวัดศรีสะเกษมีการแตงกายดวยผาไหมท่ีเรียกวา ผาลายลูกแกวท่ียอมสีดำดวยมะเกลือ และสวมใสในชีวิตประจำวันและ

ประเพณีสำคัญของชาติพันธุ มีความเช่ือมโยงกับทุนวัฒนธรรมของชาวศรีสะเกษมานานกวา 200 ป การทอและตัดเย็บผาลายลูกแกว

เพ่ือถวายพระสงฆ มีการนำผาไหมลายลูกแกวหอพระคัมภีรโบราณแลวเก็บไวในศาสนสถานหรือสถานท่ีท่ีชาวบานศรัทธาเพ่ือปกปอง

ไมใหคัมภีรน้ันเกิดความเสียหาย  ในป 2545 สภาวัฒนธรรมจังหวัดศรีสะเกษ จึงเลือกผาลายลูกแกวเปนผาเอกลักษณประจำจังหวัด 

โดยผาลายลูกแกวเปนลายที่มีลักษณะเฉพาะ คือ มีการทอตั้งแต 4 ตะกอ ขึ้นไป ซึ่งดวยลักษณะพิเศษนี้ ผาไหมลายลูกแกวจึงไดถูก

จัดเปนหนึ่งในมรดกชาติพันธุบรรจุเขาพิพิธภัณฑ ณ พระตำหนักภูพานราชนิเวศน (ศักดิ์ชาย สิกขา, 2554) โดยผาไหมลายลูกแกว

จากอำเภอบึงบูรพ เปนหน่ึงในผาทอไทยท่ีผานมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน มีความประณีต ตั้งแตกระบวนการคัดเลือกใยไหมจนทอเปน

ผาผืน จึงไดรับการคัดเลือกจากคณะกรรมการวัฒนธรรมประจำจังหวัดใหเปนตนแบบผาทอท่ีควรคาแกการเผยแพรและเก็บรักษา 

ท้ังน้ี ผาไหมลายลูกแกว เปนผาไหมท่ีเกิดจากการผสมผสานทุนทางวัฒนธรรม หรือภูมิปญญาของกลุมชาติพันธุ ไดแก สวย 

เขมร ลาว และเยอ ซึ่งโดยรวมสมบัติของผาไหมลายลูกแกว มีลักษณะเปนผาที่มีความหนากวาผาลายขิดธรรมดา มีลวดลายในตัว  

มีลายนูน ทำใหผามองดูมีมิตคิลายภาพสามมิติ ผูคนสวนใหญนิยมนำไปตัดเย็บเปนชุดสอดคลองที่ทันสมัยไปตามแนวทางการวางผา

กับลวดลายกราฟกสมัยใหม (A001, 2564, สัมภาษณ)  

 

 

 

วัตถุประสงค(TH 

 

 

 

    

  

ภาพท่ี 1 ผาลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ ทอโดยกลุมวิสาหกิจชุมชน ตำบลบึงบูรพ  

ท่ีมา: ผูวิจัย  

 การพัฒนาทุนวัฒนธรรมใหกลายเปนทุนทางเศรษฐกิจจนกลายเปนอาวุธการแขงขันในเวทีการคาโลก (Cultural marketing) 

นั้น มีหลายประเทศที่ใชกลยุทธนี้แลวประสบความสำเร็จ ตัวอยางที่เห็นไดชัด เชน สาธารณรัฐเกาหลีใต ที่สื่อสารและถายทอดทุน

วัฒนธรรมผานภาพยนตร ซึ่งทุนทางวัฒนธรรม (Cultural capital) เปนทุนที่ไดรับการหลอหลอมและสะสมในแตละสังคมแลวสืบทอด

ตอกันมาผานระบบการเรียนรู ผลผลิตของทุนทางวัฒนธรรมสะทอนออกมาในรูปแบบของรสนิยม (Teste) คานิยม (Value) หรือ

สิ ่งประดิษฐ ซึ ่งทุนทางวัฒนธรรมนี ้ สามารถลงทุนและแปรรูปใหเกิดมูลคาไดเหมือนทุนทางเศรษฐกิจ (Bourdieu, 1986 and 

Grisworld, 2004 อางถึงใน อุทิศ ทาหอม และคณะ, 2558) ซึ่งโดยความหมายทุนวัฒนธรรม คือ ภูมิปญญาที่เปนเอกลักษณทาง

วัฒนธรรมที่เปนมรดกสืบทอดกันมาจากรุนสูรุน หรือ อารยธรรมที่ถูกสั่งสมกันมาจากบรรพบุรุษและมีการเรียนรูถายทอดสูชนรุนหลัง 

ทุนวัฒนธรรมจะถูกรวมในระบบเศรษฐกิจของสังคมหรือชุมชนน้ัน หรือสินทรัพยท่ีเปนมรดกจากอารยธรรมท้ังท่ีเปนสิ่งท่ีมีตัวตนหรือจับ
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ตองได อยางเชน สถาปตยกรรม ศาสนสถาน โบราณสถาน โบราณวัตถุ สวนทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได คือ เรื่องท่ีเปนตำนานเลา

ขาน สะทอนความเช่ือ คานิยม รสนิยม และปราชญความรูซึ่งเปนทุนพ้ืนถ่ินทางปญญาของชุมชนหรือสังคมท่ีสะทอนออกมาในรูปแบบ

ของการบริโภค ท่ีพักอาศัย และวิถีความเปนอยูตามอัตลักษณ ประเพณีและคานิยมของแตละชุมชนท่ีไดรับแบบอยางมาจากบรรพบุรุษ 

รวมไปถึงการแตงกายท่ีมีคุณคาเชิงอัตลักษณท่ีแฝงความหมาย (ประทับใจ สุวรรณธาดา และ ศักดิ์ชาย สิกขา, 2561) สำหรับการพัฒนา

สินคาแฟช่ันวัฒนธรรม น้ัน สามารถพัฒนาไดหลากหลายแนวทางความรวมสมัยท่ีสอดคลองไปกับฤดูกาลของตลาดสินคาแฟช่ัน หน่ึงใน

แนวทางท่ีสามารถสรางอัตลักษณพิเศษใหกับการสรางมิติสินคาผาไหมลายลูกแกวใหเกิดความนาสนใจสอดคลองกับลวดลายลูกแกวได 

คือ การสรางเทคนิคแบบตาง ๆ ใหกับกลุมสินคา การสรางแบบตัดพิเศษท่ีเรียกวาเมจิกแพทเทิรน นับเปนการสรางเทคนิคการออกแบบ

รายละเอียดประเภทหน่ึงท่ีมุงเนนการสรางรายละเอียดสามมิติท่ีสอดคลองไปกับลักษณะจำเพาะของผาลายลูกแกวท่ียังไมเคยมีปรากฏ

การถูกนำมาใชผสมผสานในการสรางสรรคสินคาแฟช่ันเครื่องแตงกายมากอน  

เมจิกแพทเทิรน หรือ การสรางแบบตัดในลักษณะพิเศษ มุงเนนการสรางมิติท่ีแตกตางสอดคลองกับลวดลายผา เปนวิธีและ

เทคนิคที่สรางลักษณะจำเพาะพิเศษใหกับกลุมสินคาแฟชั่นจากหลักการสรางแบบตัดใหเกิดความนาสนใจ สามารถนำไปเขาสูระบบ

การผลิตในกระบวนการทางอุตสาหกรรมได (ธีร โคตรถา และชูพรรค แพงไธสง,  2564)  โดย Nakamichi (2005, p. 14-82) ได

สรางหลักเทคนิคไว 8 ลักษณะ ไดแก การรูดวงกลม (Gathered hole) การสรางแบบสาน (Interwoven design) การผูกโบวไขว 

(Tying a bow) การสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ (Weaving a circle) การสรางแบบรูปสามเหลี่ยม (Wearing a triangle) การสราง

แบบพับสี่เหลี่ยม (Square jabara) การสรางแบบบิดกวาง (Stars) การสรางแบบทับซอนแนววงกลม (Circular jabara) ซึ่งรูปแบบ

ทั้ง 8 ลักษณะ นี้ มักถูกนำไปประยุกตใชรวมกับการสรางแบบตัดบนหุนหรือมูลาจน (Moulage) เพื่อสรางอัตลักลักษณใหมใหกับ

สินคาในคอลเลกชันใหม ๆ ตามแรงบันดาลใจ กระบวนการสรางเมจิกแพทเทิรนจึงเปนเปนกระบวนการสรางลักษณะจำเพาะใหสินคา

มีรูปแบบและลักษณะพิเศษท่ีความแตกตางไปจากวิธีการปกติท่ัวไป มีรายละเอียดซับซอนแตสามารถคลี่คลายออกมาเปนข้ันตอนการ

ผลิต ซึ่งวิธีการสรางอาจทำไดโดยขึ้นตนแบบจากวัสดุบนหุนสามมิติแลวคลี่คลายลงบนกระดาษหรือสรางแบบตัดกับกระดาษแลวไป

คลี่คลายบนหุนสามมิติ หรือใชท้ังสองวิธีประกอบกันในการออกแบบสรางสรรคสินคาแฟช่ัน  

การออกแบบสินคาแฟชั่นมีองคประกอบสำคัญ 4 ประการ ทำหนาที่รวมกันเพือ่แสดงอัตลักษณและภาพลักษณของสินคา 

และเปนสวนที่สรางการตัดสินใจของผูบริโภคที่จะเขาไปยุงเกี่ยวกับสินคานั้น ๆ หรือไม องคประกอบที่วานี้ ไดแก 1. โครงรางเงา 

หมายถึงแบบโครงรางท่ีไมมีสีและรายละเอียดภายใน เปนสิ่งท่ีบอกใหผูบริโภครับรูถึงลักษณะท่ีเปนภาพโครงรวมของสินคา เชน โครง

รางทรงบาน ทรงแคบ ทรงตรง หรือทรงกวาง 2. เทคนิคจำเพาะ หมายถึงรายละเอียดเทคนิคที่เกิดขึ้นอยางเปนลักษณะเฉพาะของ

การออกแบบในคอลเลกชันนั้น ๆ ซึ่งภายในโครงรางเงาจะมีเทคนิคจำเพาะหลายลักษณะรวมกันหรือไมรวมกันก็ได เชน เทคนิคการ

จับจีบ เทคนิคการทำพลีท เทคนิคการเดรปยน หรืออื่น ๆ 3. สี หมายถึง กลุมสีที่นำมาใชในการสรางสรรคคอลเลกชันทั้งหมด ทำ

หนาท่ีบงบอกลักษณะเฉพาะของบุคลิกภาพ ซึ่งโดยท่ัวไปสีจะทำหนาท่ีบอกอารมณความรูสึก ความทันสมัย ความเปนอดีต หรือความ

เปนอนาคตได ขึ้นอยูกับการนำไปผสมผสานเพื่อสรางเปนลักษณะจำเพาะ และ 4. วัสดุ คือวัสดุทางแฟชั่นที่นำมาใชขึ้นรูปของสินคา 

โดยทำหนาท่ีสอดคลองไปกับเทคนิคจำเพาะและโครงรางเงาของสินคา เชน การสรางลักษณะจำเพาะบางประการตองใชวัสดุท่ีมีความ

แข็งขึ้นรูปจึงจะสามารถมีรูปแบบออกมาตามโครงรางของการออกแบบ เปนตน ทั้งนี้องคประกอบสินคาแฟชั่น เมื่อรวมกันจะ

กลายเปนรูปแบบ และรูปแบบที่เกิดขึ้นจะกลายมาเปนสไตลที่รอการยอมรับของผูบริโภค ในทางกลับกัน รูปแบบและองคประกอบ

ของรูปแบบท่ีเกิดข้ึนก็อาจมาจากสไตลท่ีเกิดข้ึนแลวไดเชนกัน ซึ่งโดยความหมาย สไตล คือ วิธีหรือแบบจำเพาะท่ีทำใหสินคาแตกตาง
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กับสินคาอื่น โดยสไตลจะทำหนาที่เปนสิ่งบงบอกเอกลักษณ สรางความแปลกแตกตางและโดดเดนในลักษณะเฉพาะตัวผานการ

นำเสนอองคประกอบและรูปแบบ ซึ่งสไตลอาจมีการพัฒนาขึ้นมาเปนลักษณะสวนบุคคล เมื่อสไตลหนึ่งไดรับความนิยมจากกลุม

ผูบริโภคจำนวนมากสไตลน้ันก็จะกลายเปนแฟช่ันในท่ีสุด (ธีร โคตรถา, 2564, น. 202)  

ตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม คือ ตลาดที่เชื ่อมโยงคุณคาทางวัฒนธรรมมาสูเครื ่องแตงกายทางแฟชั่นเพื ่อแสดงนัยยะ

ความหมายที่หลากหลายทั้งในดานการทูต การเมือง การปกครอง ท่ีสะทอนคุณคาทางรสนิยม มักพบเห็นผูที่สวมใสในกลุมชนชั้นแนว

หนาของสังคม เชน นักการทูต นักการเมือง หรือนักธุรกิจที่ตองใชพลังทางอำนาจวัฒนธรรมเขาชวยในการคา ปจจุบันตลาดสินคา

แฟชั่นวัฒนธรรมไดกลับมาเปนที่สนใจของกระแสแนวโนมแฟชั่นแฟชั่นยุคใหม ไมวาจะเปนกลุมตลาดสนิคาแฟชั่นการทองเที่ยว หรือ

แมแตตลาดสินคาแฟช่ันระดับไฮเอนดแบรนดก็ตาม อาจกลาวไดวาแฟช่ันเปนปรากฏการณทางสังคมท่ีเกิดข้ึนเชิงกระบวนการ โดยเริ่ม

จากเงื่อนไขสรางแรงจูงใจใหแกผูคนในการแตงการตามแฟชั่นเพื่อเปนบริบททางสังคมขับเคลื่อนเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม  

(อริสา สุขสม, 2552, น. 8) โดย Dubé-Senécal and Goubau (2023, p. 227) ไดใหตัวอยางในกรณีดังกลาวไวในความสัมพันธ

ระหวางแฟชั่นวัฒนธรรมกับการทูตและการแตงงานของสังคมชั้นสูงในชวงตนศตวรรษที่ 20 ที่มีการนำเครื่องแตงกายแฟชั่นทาง

วัฒนธรรมมาเปนสวนหนึ่งในการไดสงเสริมธุรกิจอุตสาหกรรมแฟชั่นฝรั่งเศสในประเทศของตนเอง อีกหนึ่งตัวอยางที่มักพบเห็นไดบอย

คือการนำชุดทางวัฒนธรรมเขารวมกิจกรรมการประกวดนางงามในเวทีตาง ๆ ของโลก ตัวอยางท่ีเห็นชัดคือเวที Fashion Trust Arabia 

Prize ในกรุงกาตาร ประเทศอินโดนีเซียในป 2562 ซึ่งเปนการแสดงออกและความพยายามทางการทูตของอินโดนีเซียในการยืนยันวาผา

บาติกเปนมรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมไดของยูเนสโก (UNESCO intangible cultural heritage)  

นอกจากน้ี กระแส "กางเกงชาง" ของไทย ปจจุบันไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวตางชาติเปนอยางมากและขยายวงกวางไป

ยังคนตางชาติ จนกลายเปนแฟชั่นไอเท็มที่สะทอนเอกลักษณและวัฒนธรรมไทยอันเปนเอกลักษณ ความสำเร็จที่เกิดขึ้นไมเพียงแต

เปนการสะทอนถึงสัญญะของความเปนไทยผานลวดลายชางท่ีเปนเอกลักษณของไทย แตยังแสดงถึงการตอยอดนำภูมิปญญาของพ้ืน

ถิ่นมาผสมผสานกับการออกแบบสมัยใหมเอกลักษณประจำจังหวัดมาสรางสรรคเปนลวดลายตาง ๆ บนกางเกง ดวยการชูอัตลกัษณ

ทองถิ่นไทย ซึ่งเปนกระแสที่ไดรับความนิยมในหมูคนไทยและชาวตางชาติ ทั้งนี้ การสนับสนุนจากรัฐในดานการพัฒนาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ การสงเสริมใหมีการพัฒนาลวดลายและกระบวนการผลิตสามารถชวยใหกางเกงชางมีคุณภาพสูงขึ้นและเปนที่ยอมรับใน

ระดับสากล (กรุงเทพธุรกิจ, 2567, น. 1) ท้ังน้ี กางเกงชางถือเปนหน่ึงในผลิตภัณฑสำคัญของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสรางสรรค 5F ท่ี

รัฐบาลและการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ใหความสำคัญและสงเสริมอยางจริงจัง เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาไทยและ

ดึงดูดนักทองเที่ยวตางชาติใหมาเยือนประเทศไทยมากยิ่งขึ้น (Insights, 2567) เปนหนึ่งในสินคาที่ไดรับความนิยมอยางมากในหมู

นักทองเที่ยวจีนที่เดินทางมาประเทศไทย สงผลใหกางเกงชางกลายเปนสวนหนึ่งของพลังอำนาจละมุน (Soft Power) ของประเทศ

ไทย อยางไรก็ตาม การแขงขันกับสินคานำเขาจากจีนสรางความทาทายใหกับผูผลิตไทยในการรักษาคุณภาพและเอกลักษณของสินคา 

เพื่อที่จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเลือกซื้อกางเกงชางที่ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งจากกรณีดังกลาวจะเห็นถึงความหลากหลายของ

การแสดงออกของแฟชั่นในดานการทูต และความสำคัญของแฟชั่นในฐานะเครื่องมือทางการทูตที่มีอิทธิพลในดานวัฒนธรรม 

เศรษฐกิจ การเมือง และอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

ตลาดสินคาวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีนเปนอีกหนึ่งตลาดท่ีมีอัตราการเติบโตสูง มีการจัดระดับคาตำแหนงทาง

การตลาดทางการคาตั้งแตระดับบนลงมาถึงระดับฐานกวาง ผูบริโภคมีหลายระดับช้ันเชนกัน ตั้งแตบุคคลแนวหนาของสังคมไปถึงกลุม

คนฐานกวางท่ีรวมไปถึงนักทองเที่ยว ซึ่งตลาดการคาสินคาวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีนนั้น นับเปนอีกหนึ่งตลาดการคาท่ี
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นาสนใจสำหรับผูประกอบการไทยในขณะน้ี โดยเฉพาะในดานการเชื่อมโยงกับสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมจีนสามารถ

เพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑไทยไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยจะเห็นไดจากอตัราการคาสินคาสิ่งทอและเครื่องนุงหมทางวัฒนธรรมของ

ไทยที่สงออกไปยังตลาดสินคาแฟชัน่ในสาธารณรัฐประชาชนจีน คิดเปน 76 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2565 และเพิ่มขึ้นรอยละ 1.82 

ในป 2566 และยังมีแนวโนมการเติบโตอยูตอเนื่องในอีก 10 ปขางหนา (Global Trade Atlas อางถึงในศูนยธุรกิจสัมพันธ กรม

เศรษฐกิจระหวางประเทศ กระทรวงการตางประเทศ, 2566 ) นอกจากน้ี รัฐบาลจีนไดสงเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสรางสรรค โดย

ใชแนวทางวัฒนธรรมสรางสรางฐานอำนาจทางเศรษฐกิจ อีกท้ังยังสงเสริมวัฒนธรรมจีนใหเปนท่ีรูจักในระดับสากลดวยการสรางความ

รวมมือทางวัฒนธรรมขามชาติ โดยมีการลดหยอนภาษีทางการคาใหกับในหมวดสินคากลุมน้ี การสนับสนุนดังกลาวเปดโอกาสให

ผูประกอบการไทยสามารถเขารวมในตลาดนี้ไดงายขึ้นโดยเฉพาะในกลุมอาหาร แฟชั่น และศิลปะ เนื่องดวยผูบริโภคชาวจีนมีความ

สนใจในสินคาและบริการที่ผสมผสานวัฒนธรรมไทยในหมวดหมูอาหารและแฟชั่นเปนอยางมาก ซึ่งกลุมการคาทั้งสองถือเปนกลุม

การคาที่สามารถสรางความรูสึกใกลชิดและเชื่อมโยงกับไลฟสไตลของผูบริโภคไดเปนอยางดี สรางโอกาสใหธุรกิจของทั้งสองประเทศ

ขยายตัวกวางมากขึ้นและยังเชื่อมโยงไปสูการกระตุนเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวและการบริการ (กรุงเทพธุรกิจ, 2564; ศูนยธุรกิจ

สัมพันธ กรมเศรษฐกิจระหวางประเทศ กระทรวงการตางประเทศ, 2565)    

จากความสำคัญดังกลาวขางตน จะเห็นไดวาหากมีการนำนวัตกรรมมาสรางมูลคาเพิ่มใหแกผาไหมลายลูกแกวในรูปแบบ

ของการสรางสรรคสินคาแฟชั่นดวยทุนทางวัฒนธรรมรวมสมัยขามชาติ จะเปนการยกระดับทุนทางวัฒนธรรมไทยใหเปนทุนทาง

เศรษฐกิจของสินคาผาทอพ้ืนถ่ินเพ่ือกาวเขาสูตลาดแฟช่ันวัฒนธรรมของตลาดผาไหมของประเทศท่ีอุปสงคของตลาดยังคงอยูในระดับ

ที่วิสาหกิจชุมชนของไทยสามารถเขาถึงและสรางโอกาสทางการคาใหเกิดคุณคาและประโยชนสูงสุดได ประกอบกับปจจุบันตลาด

สินคาวัฒนธรรมในตางประเทศมีแนวโนมการบริโภคสินคาที่เกิดจากคุณคาทางวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง และจะขยายตัวตอเนื่อง ซึ่ง

จะเชื่อมโยงไปสูอุตสาหกรรมอื่นเปนวงกวางในอนาคต โดยงานวิจยันี้ ผูวิจัยไดตีกรอบการศึกษา 2 ประเด็น ไดแกการคนหาแนวทาง

ในการสรางสรรคและยกระดับผาไหมลายลูกแกวดวยทุนทางวัฒนธรรมพื้นถิ ่นของจังหวัดศรีสะเกษสำหรับตลาดสินคาแฟช่ัน

วัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และการคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูการคาใน

ตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยศึกษาผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษพื้นที่อำเภอบึงบูรพ ตลาดสินคา

แฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน ทั้งหมด

วิเคราะหเปนภาพรวมของการสรางสรรคสินคาแฟช่ันเครื่องแตงกายสำหรับตลาดแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนใหเกิดข้ึน

เปนแนวทางสำคัญกับผูประกอบการสินคาแฟช่ันไทยท่ีมีความสนใจขยายสินคาไปสูตลาดดังกลาวไดอยางเหมาะสม  

 

วัตถุประสงค 

1. เพื่อสรางสรรคสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายจากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ สำหรับตลาดแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน ดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน 

2. เพื่อคนหาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน 
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วิธีการวิจัย 

งานวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงทดลองผสมผสานการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผูวิจัยกำหนดขอมูลสำหรับงานวิจัยไว 2 ประเภท 

คือ ขอมูลปฐมภูมิจากการทดลองสรางเทคนิคดีเทลของรูปแบบเหมาะสมกับสมบัติผาไหมลายลูกแกว ประกอบการสัมภาษณ

ผูเช่ียวชาญ และขอมูลทุติยภูมิจากการศึกษาจากตำรา เอกสาร งานวิจัยและบทความเก่ียวของ มุงเนนการศึกษา 3 ดาน ไดแก 

1. ศึกษาและวิเคราะหโครงสรางผาไหมมัดหมี่ลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ ทอโดยกลุมวิสาหกิจชุมชนบึงบูรพ 

2. ศึกษาและวิเคราะหตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

3. ศึกษาและวิเคราะหการออกแบบสรางสรรคเครื่องแตงกายดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน 

มีวิธีการวิจัยแบงเปน 5 ชวง ดังน้ี 

ชวงท่ี 1 ผูวิจัยศึกษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวของกับการสรางสรรคสินคาแฟช่ัน หลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน และ

ตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารรัฐประชาชนจีน 

ชวงที่ 2 ผูวิจัยนำผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ ท่ีผานมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.) ทอโดยกลุม

วิสาหกิจชุมชนบึงบูรพ เขาสูกระบวนการวิเคราะหโครงสรางผาและนำไปทดลองสรางเทคนิคตามหลักการเมจิกแพทเทิรนเพื่อศึกษา

รูปแบบท่ีเหมาะสมระหวางประเภทของเทคนิคกับสมบัติผา 

ชวงที่ 3 ผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purpose Sampling) ตอผูเชี่ยวชาญ ประกอบดวย 3 กลุม 1). 

ผูเชี่ยวชาญดานผาไหม จำนวน 1 คน 2). ผูเชี่ยวชาญตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน  จำนวน 1 คน และ 3). 

ผู เชี ่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟชั่น จำนวน 1 คน โดยใชวิธีการสัมภาษณแบบเชิงลึก (In-depth Interview) ดวยแบบ

สัมภาษณปลายเปดและไมชี้นำ หลังจากนั้นผูวิจัยถอดเสียงสัมภาษณ แลวนำมาวิเคราะหขอมูล โดยผูวิจัยใชเทคนิคการสรุปประสม 

(Commutative Summarization Technique) เพื ่อใหขอมูลเกิดความนาเชื ่อถือ ความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื ่อมั่น 

(Reliability)  

ชวงที่ 4 ผูวิจัยนำขอมูลที่ไดจากศึกษาจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ ประกอบขอมูลการทดลอง และสัมภาษณ

จากผูเช่ียวชาญในดานตาง ๆ มาทำการวิเคราะหขอมูล และสังเคราะหขอมูลแบบผสมผสาน เพ่ือสรางโจทยการสรางสรรคสินคาใหม

ตามแนวทางการตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ชวงที่ 5 ผูวิจัยทำการผลิตสินคาตนแบบสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายผาไหมมัดหมี่ลายลูกแกวดวยหลักการ

เทคนิคเมจิกแพทเทิรนสำหรับตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

 

ผลการศึกษา 

งานวิจัยน้ีแบงผลการศึกษาออกเปน 2 ดาน ตามกรอบวัตถุประสงค มีผลการศึกษา มีดังน้ี 

1. ผลการศึกษาแนวทางการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเคร่ืองแตงกายจากผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษ  

ตลาดแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนดวยหลักการเมจิกแพทเทิรน มีผลปรากฏการศึกษาประกอบไปดวย 5 สวน 

ไดแก การศึกษาและวิเคราะหโครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบการทดลองตามหลักการ

เทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน การศึกษาและวเิคราะห
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การสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางสินคาตนแบบ และการศึกษาการพัฒนาโครงรางเครื่องแตงกายสูตนแบบสินคา ปรากฏขอมูล

การศึกษา ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 1 การวิเคราะหโครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรสีะเกษ 

รายละเอียด โครงสรางผาทอลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ 

ลายทอ ลายลูกแกว 5 ตะกอ 

ชนิดเสนดาย ไหม 

เบอรเสนดาย เสนยืน 96 Ne / เสนพุง 32 Ne 

จำนวนเสนดาย/ น้ิว เสนยืน 162 เสน / เสนพุง 150 เสน 

น้ำหนักผา/ ตารางน้ิว 0.098 กรัม / ตารางน้ิว 

สีผา สีสมทองแกมน้ำตาล ใชดายยืนสีขาว ดายพุง สีสมกลางจนไปถึงสีน้ำตาล ยอมดวยเปลือก

ตนมะขาม 

  

จากขอมูลขางตนพบวาผาไหมลายลูกแกวมีสมบัติความหนาแนนของผามากกวาผาไหมท่ัวไปเน่ืองจากเปนผาท่ีทอ 5 ตะกอ 

ทำใหผามีน้ำหนักมากกวาผาไหมปกติท่ัวไปรอยละ 0.030 g/in2 ซึ่งมีขอดีคือความคงทนชวยใหเกิดการทำเทคนิคท่ีบิดรูปทรงแลวเกิด

การอยูตัว ไมตองพึ่งพาเสนโครงเอ็นหรือวัสดุอื่นมาเปนสวนพยุงในการขึ้นตนแบบสินคา ผูวิจัยทดลองนำผาที่ผานการวิเคราะห

โครงสรางมาทำการการศึกษาสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนดวยการทำรายละเอียด 8 ลักษณะตามหลักการ มีผลปรากฏดังน้ี 

 

ตารางท่ี 2 การศึกษารูปแบบการทดลองตามหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ 

ท่ีมาของภาพ : ผูวิจัย 

รูปแบบการทดลองตามหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน 8 ลักษณะ 

การรูดวงกลม 

(Gathered hole) 

การสรางแบบสาน (Interwoven 

design) 

การผูกโบวไขว 

(Tying a bow) 

การสรางฉากวงกลมคล่ืนรอบ 

(Weaving a circle) 

    
การสรางแบบรูปสามเหล่ียม 

(Wearing a triangle) 

การสรางแบบพับส่ีเหล่ียม 

(Square Jabara) 

การสรางแบบบิดกวาง 

(Stars) 

การสรางแบบทับซอนแนววงกลม 

(Circular Jabara) 
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 จากการทดลองสรางรูปแบบเทคนิคทั้ง 8 ลักษณะ โดย A002 (2567, สัมภาษณ) ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟช่ัน 

พบวาลักษณะที่สามารถนำมาพัฒนาตนแบบโครงรางไดดีที่สุดคือลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ เนื่องดวยเทคนิคลักษณะนี้ไม

สรางรอยตอที่สับสนและทับซอน สรางสรรครูปแบบไดอยางหลากหลาย สงเสริมอัตลักษณความสวยงามของลวดลายไดอยางเต็ม

ประสิทธิภาพ สามารถทำไดทั้งบนกระดาษและบนหุน อีกทั้งยังเพิ่มความเปนมิติที่สอดคลองไปกับแนวคิดของลวดลายการทอผาไหม

ลูกแกว รองลงมาคือลักษณะการสรางแบบพับสี่เหลี่ยมท่ีสามารถสรางรอยตอผาไดอยางเสมอเรียบเนียนและสามารถสรางมิติไปพรอมกัน 

สำหรับลักษณะอ่ืนท่ีนำมาประกอบผสมผสานได คือ ลักษณะรูดวงกลม เน่ืองดวยสามารถใชมุมปลายแหลมของลวดลายลูกแกวสรางมิติไป

พรอมกับการขึ้นโครงรางได ในสวนของลักษณะอื่นที่นอกเหนือจากที่กลาวมานั้น เปนการสรางแบบที่สิ้นเปลืองเนื้อผาโดยไมจำเปน 

ลวดลายมีความทับซอน ทำใหอัตลักษณของผาไหมลายลูกแกวขาดหายไป อาจนำมาใชเพียงสวนประกอบเทคนิคดีเทลเพียงเล็กนอย ไม

เหมาะสมกับการนำมาสรางสรรคเปนรูปแบบของสินคาท้ังโครงราง 

 

ตารางท่ี 3 การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน 

ท่ีมาของภาพ: ภาพตารางซายจากเว็บไซต Vogue.com / ภาพตารางขวาจาก Chen (2019) 

การศึกษารูปแบบสินคาจากแนวทางตลาดสากล การศึกษารูปแบบสินคาจากแนวทางตลาดรวมสมัย 

  
  

จากการสัมภาษณผูเช่ียวชาญตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน ประกอบการศึกษาขอมูลของตราสินคา

ท่ีนำแนวคิดอัตลักษณทางวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนมาสรางสรรคเปนกลุมสินคาสำเร็จรูป และการศึกษารูปแบบตลาดสินคา
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แฟช่ันวัฒนธรรมท่ีมีการจัดจำหนายอยูในตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา รูปแบบสินคาเกือบท้ังหมด ใช

โครงรางเงาเครื่องแตงกายทางประวัติศาสตรมาสรางสรรคเปนเครื่องแตงกายรวมสมัยใหเหมาะสมกับการสวมใสในชีวิตประจำวัน 

โดยแนวคิด โซสิโอสไตล (Socio Style) เปนแนวคิดสำคัญของการถายทอดโครงรางของสินคา กลาวคือ ผู บริโภคสินคาแฟช่ัน

วัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนสวนใหญจัดอยูในกลุมการตลาดแบบ Past – Maximal หรือบุคคลที่มีภาพตนแบบคือ ราชา 

(King) ซึ่งมีลักษณะเดนคือ ความเปนผูนำ ความมีอำนาจ เปนผูบริหาร มีแรงดึงดูดผูอื่นหรือเปนผูนำทางความคิดที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมของคนในสังคม (Influencer) มีลักษณะโดดเดน สงางามเปนที่เคารพนับถือ มักสวมใสสินคาเครื่องแตงกายที่มีสไตล

วัฒนธรรมรวมสมัยเพื่อเนนเสริมบุคลิกภาพใหดูภูมิฐาน และมักเลือกใชเนื้อผาคุณภาพสูง มีการออกแบบตัดเย็บดวยความประณีต 

ซอนเรนรายละเอียดในโครงสรางที่เรียบแตหรูหรา โครงชุดมีความคลาสสิก โทนสีที่ใชคลุมโทนไปในทางเดียวกัน สอดคลองกับ

แนวโนมแฟชั่นขององคกรกำหนดทิศทางแฟชั่นโลก POP Fashion ชื่อเทรนด The Canary และ Dream Manifestation ฤดูรอนป 

2025 ท่ีมุงเนนการนำรายละเอียดการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ การจับจีบรูด การเดรปยน และการตอแขนในตัว มาใชในการสรางโครง

รางเงาในรูปแบบชุดทำงานกึ่งสังสรรค มีกลุมโทนสีสม ทอง น้ำตาล เลขรหัสสีระหวาง 15-1164TPG ถึง 17-1463TPG และผืนผา

ลวดลายเชิงวัฒนธรรมมาออกแบบเปนสินคาแฟช่ันแฟช่ันสำเร็จรูปจัดจำหนายในทองตลาด 

 

ตารางท่ี 4 การศึกษารายละเอียดเทคนิคและโครงรางเงาแนวโนมแฟช่ันขององคกรกำหนดทิศทางแฟช่ันโลก POP Fashion 2025 

ท่ีมาของภาพ: www.popfashion.com  

การศึกษารายละเอียดเทคนิค โครงรางเงา และวัสดุ จากหัวขอแนวโนมแฟช่ัน 

The Canary  

การศึกษากลุมสีจากหัวขอแฟช่ัน 

Dream Manifestation 

  
 

ผูวิจัยนำขอมูลท้ัง 3 สวนขางตนมาทดลองการสรางแบบตัดของโครงรางสินคาตนแบบจากแนวทางท่ีไดตามขนาดกลางของ

เครื่องแตงกายแฟช่ันสำเร็จรูปท่ีมีโครงรางจากเทคนิคลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบ แตงตางกันท่ีเทคนิคประกอบตามคำแนะนำ

ของผูเช่ียวชาญท้ัง 3 ดาน ปรากฏรูปแบบดังตาราง 
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ตารางท่ี 5 การทดสองสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางสินคาตนแบบ 

ท่ีมาของภาพ: ผูวิจัย 

แบบโครงราง โครงรางดานหนา โครงรางดานขาง โครงรางดานหลงั 

แบบโครงรางที่ 1 

โครงรางชุดเดรส : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบในชวง

ตัวลาง ชวงบนเปนโครงรางแบบ

ประเพณีจีนด้ังเดิมผสมผสานการ

สรางรูปแบบสามเหล่ียมตอมุม 

 
  

แบบโครงรางที่ 2 

โครงรางชิ้นบน : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบในชวง

ตัวลางผสมผสานลักษณะการ

สรางแบบทับซอนวงกลมประกบ

ชิ้นในและและลักษณะการสราง

แบบบิดกวาง ชวงบนเปนโครงราง

แบบประเพณีจีนด้ังเดิม 

โครงรางชิ้นลาง : กระโปรงแคบ

ปดหัวเขาแบบประเพณี ผากลาง

หลังรวมสมัย 

 
  

แบบโครงรางที่ 3 

โครงรางชิ้นบน : เนนการสราง

โครงรางจากเทคนิคลักษณะการ

สรางฉากวงกลมคล่ืนรอบ

ผสมผสานเทคนิคลักษณะการรูด

วงกลมคร่ึงซีก  

โครงรางชื้นลาง : กระโปรงบาน

ยวยประกอบเทคนิคลักษณะการ

สรางแบบพับส่ีเหล่ียม        

 

 จากการศึกษาทดสองสรางเทคนิคจำเพาะเปนโครงรางเงาสินคาตนแบบขางตนประกอบการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการ

ออกแบบสินคาแฟชั่น พบวาแบบโครงรางที่ 2 มีความเหมาะสมมากที่สุดกับสมบัติผาไหมลายลูกแกวมากที่สุด เนื่องจากเทคนิค
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จำเพาะมคีวามสอดคลองกับไปกับความหนาแนนของผาทำใหชวงของคลื่นรอบแสดงความเปนมิติไดเปนอยางดี อีกท้ังการสรางแบบ

ลำตัวช้ินยาวชวยประหยัดเน้ือผา แสดงความเปนวัฒนธรรมท่ีมีอัตลักษณรวมสมัยของสองสัญชาติดวยดีเทลแขนในตัวและลำคอตั้งสูง 

สำหรับ แบบโครงรางที่ 1 แมวารูปแบบจะใชลักษณะจำเพาะของเทคนิคเมจิกแพทเทิรนที่มีสองลักษณะประกอบกันไดเกิดความ

แปลกใหมท่ีสุดแตจำเปนตองใชผาเปนจำนวนมาก จึงไมเหมาะสมสำหรับนำมาเปนแนวทางการสรางสรรคท่ีตรงกับระดับช้ันราคาทาง

การตลาด ในสวนของแบบโครงรางท่ี 3 เปนโครงรางท่ีมีการตัดตอผามากเกินไปเพ่ือสรางจีบรดู จึงทำใหเสียเวลากับการตอลายผาเพ่ือ

ประกอบเปนโครงชุด อีกทั้งการสรางเทคนิคลักษณะแบบพับสี่เหลี่ยมมีนั้น ตองใชผาปริมาณมากเกินความจำเปน โดยสรุปจากการ

ทดลองสรางโครงรางสินคาตนแบบ ผูวิจัยจึงเลือกแบบโครงรางท่ี 2 มาเปนแนวทางการสรางจริง มีผลการสรางสรรคดังตารางท่ี 6  

 

ตารางท่ี 6 การพัฒนาโครงรางเครื่องแตงกายสูตนแบบสินคา 

ท่ีมาของภาพ: ผูวิจัย 

รูปแบบดานหนาของสินคาเต็มตัว รูปแบบแนวทแยงขณะสวมใส รูปแบบดานหลังของสินคา 

   
 

 จากการศึกษาทดลองการทดลองขึ้นตนแบบสินคาแฟชั่นเครื่องแตงกายจากผาไหมลายลูกแกวดวยหลักการเทคนิคเมจิก 

แพทเทิรน ดวยผาไหมลูกแกวหนากวาง 60 นิ้ว พบวาลักษณะของเทคนิคดีเทลจะเปนสวนสำคัญของการสรางโครงรางใหเกิดอัต

ลักษณจำเพาะพิเศษข้ึนได อีกประการหน่ึงคือความสัมพันธระหวางลวดลายลูกแกวกับการสรางเทคนิคดีเทลและสมบัติของผืนผาตอง

มีความสอดคลองสงเสริมการสรางสรรคไปในแนวทางเดียวกัน ซึ่งจากการศึกษาทั้ง 5 สวนในขางตน ผูเชี่ยวชาญทั้งสามดานของ

งานวิจัยใหความเห็นไปในแนวทางเดียวกันวา เทคนิคลักษณะการสรางฉากวงกลมคลื่นรอบเปนเทคนิคที่สำคัญท่ีสุดของการสรางสรรค

เครื่องแตงกายจากผาลายลูกแกว โดยใหเทคนิคนี้เปนแนวทางหลักของการสรางสรรคที่คาน้ำหนักรอยละ 70 แลวจึงนำไปผสมผสาน

เทคนิคลักษณะอื่น ๆ ใหเหมาะสมกับอัตลักษณตราสินคาและโอกาสการใชสอยที่กลุมเปาหมายตองการ ซึ่งจากตนแบบสรางสรรค

ปรากฏการใชผาไอเท็มช้ินบนจำนวน 3.8 เมตร และไอเท็มช้ินลางเพียงจำนวน 1 เมตร จากหนาผากวาง 60 น้ิว 
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2. ผลการศึกษาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน  

 จากการศึกษาขอมูลทางการตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมดวยการทบทวนวรรณกรรมรวมกับการสัมภาษณผูเช่ียวดานตลาด

สินคาแฟชั่นวัฒนธรรม (A003, 2566, สัมภาษณ) มีประเด็นที่นาสนใจพบวาตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน มี

นัยยะความหมายที่ครอบคลุมพื้นที่ทางการคา ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน และหรือพื้นทางการคาในประเทศอื่นดวย โดยใชกลุม

ผูบริโภคเปนเกณฑหลักทางการคาของการแบงกลุมตลาดทั้งทางออฟไลนและออนไลน ทั้งนี้ผูวิจัยใชหลักการ 5 P ซึ่งประกอบดวย

สินคา (Product) ราคา (Price) สถานท่ีจัดจำหนาย (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion) และ ผูคน (People) เปนเครื่องมือ 

การศึกษาทางการตลาดโดยมีรายละเอียดดังน้ี  

1. สินคา (Product) จากการสรางรูปแบบสินคาใหมดวยลักษณะเทคนิคเมจิกแพทเทิรน (Magic pattern) ตามผล

การศึกษาขอที่ 1 พบวา สินคามีอัตลักษณสงเสริมอัตลักษณทองถิ่นเปนไปตามแนวทางสากลระหวางลวดลายและรูปแบบ สามารถ

สรางการจดจำของตราสินคาใหเกิดขึ้นได เนื่องจากเปนรูปแบบที่ยังไมเคยมีการสรางจำหนาย ทั้งนี้ จากการที่ศึกษาการตลาดสินคา

แฟช่ันวัฒนธรรมในสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา กลุมสีมงคล เชน แดง เหลือง ทอง สม ยังเปนท่ีนิยมของตลาด ประกอบการศึกษา

แนวโนมสินคาแฟช่ันฟดูรอนป 2025 พบวากลุมสีสมทองเปนกลุมสีท่ีตรงกับกระแสนิยม ผูวิจัยจึงเลือกใชกลุมโทนสีสมทองยอมดวยสี

ธรรมชาตจิากเปลือกมะขาม มาเขากระบวนการทอ 5 ตะกอโดยใชเสนดายยืนเปนสีขาวรวมกับเสนดายพุงท่ีผานการยอมสใีนเฉดสม - 

น้ำตาล กอนนำมาออกแบบสรางสรรคใหสอดคลองกับแนวคิดโซซิโอสไตลใหสอดคลองการใชงานและความตองการกลุมเปาหมายท่ีมี

ความตองการสินคาเครื่องแตงกายเชิงวัฒนธรรมเพื่อการทำงานและการออกงานสังคม ซึ่งรูปแบบที่คนพบสามารถพัฒนาเปนแนว

ทางการผลิตทางอุตสาหกรรมได โดยแตกกลุมการผลิตออกเปนกลุมสินคาเบสิก สินคาแฟชั่น และกลุมสินคาทำซ้ำ สรางเปน

คอลเลกชันตามรูปแบบแนวโนมแฟชั่นของแตละฤดูกาล ทั้งนี้ในกลุมสินคาตนแบบ มีความเหมาะสมสำหรับรูปแบบสินคาแฟช่ัน

เครื่องแตงกายสตรี เน่ืองจากเทคนิคท่ีนำมาใชโดยรวมสะทอนอัตลักษณและสื่อสารบุคลิกภาพความเปน สตรี (Feminine)  

2. ราคา (Price) เนื่องจากตัวสินคาเปนสินคาที่มีคุณคาทางวัสดุสูง มีกระบวนการผลิตที่พิเศษ และมีความพิถีพิถันในการ

สรางรายละเอียด จึงมีความเหมาะกับกลุมลูกคาระดับกลางถึงระดับบนขึ้นไป โดยเฉพาะพฤติกรรมการซื้อของกลุมลูกคากลุมน้ี มัก

นำไปสวมใสในงานสังคม งานพิธีการตาง ๆ ดังที่กลาวไวในบทนำ เมื่อเกิดรูปแบบของสินคาใหม จะเปนอีกหนึ่งชองทางที่กระตุนให

เกิดการปรับราคาของผาไหมลายลูกแกวจากราคาตอเมตรหลักรอยสูมูลคาหลักพันได เมื่อคำนวณราคาตอชุดรวมคากลางทาง

การตลาดแลว มีตนทุนทางการผลิตท่ีเมตรละ 500 บาท เมื่อวิเคราะหรวมกับระยะเวลาและคุณคาท่ีจับตองไมได สินคาใหมจึงมีความ

เหมาะสมของราคาอยูท่ี 5,000 - 10,000 บาทตอช้ิน  

 3. สถานที่จัดจำหนาย (Place) สามารถทำการจัดจำหนายสินคาไดทั ้งทางออนไลน และออฟไลน ทั ้งในสาธารณรัฐ

ประชาชนจีนและประเทศไทย นอกจากสถานที่ในกลุมตลาดสินคาทองเที ่ยวศิลปะและวัฒนธรรมจะเปนสถานที่สำคัญของการ

จำหนายแลว ท้ังน้ีผูเช่ียวชาญท้ัง 3 มีความเห็นพองวา สินคาใหมสามารถขยายฐานตลาดจากกลุมสินคาบูติก (boutique) ไปยังกลุม

ตลาดสินคาแฟชั่นสำเร็จรูปไดโดยสามารถจัดจำหนายในหางสรรพสินคา สถานที่ปลอดภาษี และโรงแรม และตลาดการคากลาง

อิเล็กทรอนิกสบนแพลตฟอรมตาง ๆ ของสาธารณรัฐประชาชนจีน ไดแก โตวอิน (Douyin)  เทาเบา (Taobao) Tmall (ทีมอล)  
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 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) การมุงเปาสินคาที่เกี่ยวกับการบริการและการทองเที่ยว โดยขายสินคาการคา

รวมกับกลุมโรงแรมบูติค หรือรวมมือกับกลุมสินคาเครื่องประดับกลุมจิวเวลรี่ (jewelry) และกลุมตราสินคาเฟอรนิเจอร และกลุมตรา

สินคาทุกประเภทที่เกี่ยวของกับโฮมไลฟสไตล จะชวยใหสินคาเปนที่จับตองไดและขยายผลในวงกวางตอยอดทางการตลาดไดเปน

นิเวศเศรษฐกิจ 

 5. ผูคน (People) กลุมลูกคาที่มีความนิยมพลังทางวัฒนธรรม ชื่นชอบการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและศิลปะ ใชพลังทาง

วัฒนธรรมสรางภาพลักษณการจดจำและขับเคลื่อนธุรกิจของตนเอง และมีรสนิยมชื่นชอบผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาทางวัฒนธรรม มีกำลงั

การซื้อสูง จากการวิเคราะหการสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานตลาดสินคาแฟช่ันวัฒนธรรมพบประเด็นท่ีนาสนใจวา กลุมเปาหมายในกลุม

น้ีมีความหลากหลาย ไมสามารถจัดกลุมดวยระดับอายุหรือเจนเนอเรช่ันไดอยางแนชัด การจัดกลุมดวยประเภทไลฟสไตลจะสามารถ

วางขอบเขตไดอยางชัดเจนกวาวิธีการอื่น ทั้งนี้เมื่อพิจารณาจากโอกาสการใชสอยและสไตลของสินคา กลุมสตรีวัยทำงานจะเปน

เปาหมายหลักของตลาดสินคา 

  จากขอม ูลข างต นผ ู ว ิจ ัยนำหลักการดังกล าวมาวิเคราะหเพ ิ ่มเต ิมด วยหลักการ 5 C ซ ึ ่งประกอบดวย บร ิษัท

(Company)  ลูกคา (Customers) คู แขง (Competitors) ผู ร วมงาน (Collaborators) และบริบท (Context) เพื ่อใหเขาใจถึง

สถานการณและโอกาสในการขยายตลาดสินคาวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีนไดดียิ่งข้ึน ดังรายละเอียดตอไปน้ี  

1. Company (บริษัท) กลุ มรานคา หรือตราสินคาจะตองสื ่อสารความเปนวัฒนธรรมรวมสมัยและจับตองได โดยมี 

อัตลักษณวัฒนธรรมไทย-จีน เปนจุดขายหลักตอกลุมผูบริโภค มีคาตำแหนงทางการตลาด (Brand positioning) ระดับ B ถึง B+ 

2. Customers (ลูกคา) เนนกลุมลูกคาชาวจีนเปนหลัก และนักทองเที่ยวจีนในประเทศไทยในกลุมเพศหญิง ชวงวัยทำงาน 

35 ขึ้นไป มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกิน 20,000 หยวน อาศัยอยูในกลุมเมืองหลัก เชน ปกกิ่ง เซี่ยงไฮ กวางโจว และอูอั๋น มีไลฟสไตล

แบบโซสิโอสไตล ใชพลังนิยมทางวัฒนธรรมขับเคลื่อนการทำงานและการเขาสังคม ซึ่งจัดอยูในกลุมที่หนึ่งของการบุคลิกภาพทาง

แฟช่ัน ไดแก นิยมความหรูหรา สงางาม ทันสมัย และอนุรักษนิยมตามคำอธิบายของ พัดชา อุทิวรรณกุล (2554, น. 60)  

3. Competitors (คูแขง) คูแขงจะประกอบไปดวยคูแขงภายในประเทศ เกิดการทำตามของกลุมการคาในประเทศที่ผลิต

โดยโรงงานอุตสาหกรรมไทย สำหรับคูแขงนอกประเทศ เกิดเปนความเสี่ยงการลอกเลยีนลวดลายและรูปแบบแบบในลกัษณะการผลติ

จำนวนมาก (Mass production) ดวยการพิมพผาแทนการทอจากตราสินคาในสาธารณรัฐประชาชนจีน ซึ่งจะเปนผลใหคุณคาของ

สินคาถูกดัดแปลงลดทอนจนทำใหหัวใจสำคัญของอัตลักษณผาไหมลายลูกแกวหายไป  

4. Collaborators (ผูรวมงาน) กลุมวิสาหกิจทอผาไหมสามารถจับมือกันเปนพันธมิตรทางการคา สรางใหวิสาหกิจเติบโต

เปนวงกวาง อีกทั้งยังสามารถทำความรวมมือกับสินคาทางวัฒนธรรมอื่น ๆ รวมไปถึงกลุมผลิตภัณฑสินคาประเภทไลฟสไตล 

ตัวอยางเชน Home wear, Resort wear หรือ Travel wear จะชวยใหสินคามีชองทางการตลาดที่กวางขึ้น และมีความเขมแข็งใน

ระบบการผลิต 

5. Context (บริบท) ปจจุบันสาธารณรัฐประชาชนจีนออกกฎหมายลดหยอนภาษีใหแกกลุมสินคาทางวัฒนธรรมท่ีนำเขาจะ

ประเทศไทย เพ่ือสงเสริมความสัมพันธความรวมมือวัฒนธรรมไทย-จีน ตอการสงเสริมสินคาขามทางวัฒนธรรม ซึ่งเปนขอดี และเปน

โอกาสในกลุมตลาดออนไลน ซึ่งผูประกอบการไทยสามารถเขาไปจดทะเบียนเปนผูคาในสาธารณรัฐประชาชนจีนไดสะดวกมากข้ึน 

ดังนั้น การขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีโอกาสสูง เนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน และนโยบาย

ภาษีที่เอื้ออำนวย อยางไรก็ตาม การแขงขันจากสินคาลอกเลียนแบบเปนอุปสรรคสำคัญ การแกไข คือการสรางแบรนดใหแข็งแกรง 
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สรางความแตกตางในดานคุณภาพ วัสดุ และดีไซน รวมถึงการสรางชองทางการจัดจำหนายที่นาเชื่อถือ รวมทั้งพัฒนาผลิตภัณฑใหมี

ความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา เชน การพัฒนาลายผาลูกแกวเชิงประยุกตใหทันสมัยมากขึ้น หรือการนำผา

ไหมลายลูกแกวไปใชผลิตสินคาประเภทอ่ืน เชน เครื่องประดับ สินคาไลฟสไตล หรือโฮมคอลเลกชัน 

 

การอภิปรายผล 

 ผูวิจัยอภิปรายผลจากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 2 ประเด็น รายละเอียด ดังน้ี 

 1. การศึกษาแนวทางการสรางสรรคสินคาแฟชั่นเคร่ืองแตงกายจากผาไหมลายลูกแกวจังหวัดศรีสะเกษ 

ผาไหมลายลูกแกวเปนลายมีเทคนิคการทอพิเศษ สามารถทอไดมากถึง 5 ตะกอ ซึ่งจะทำใหผามีความหนาแนนและคงทน 

สอดคลองกับความตองการของตลาดแฟชั่นของกลุมเปาหมายที่ตองการสินคาที่มีคุณภาพชั้นเยี ่ยม นอกจากนี้การใชหลักการ

สรางสรรคสินคาดวยเทคนิคเมจิกแพทเทิรนเขามาเปนแนวทางหลักของการสรางสรรค ทำใหสินคามีท้ังชุดเปนโครงลอยตัวเกิดความ

แปลกใหม ภายใต 8 ลักษณะ ของการคนพบ 50 แบบ ตามหลักการของ Nakamichi (2005) ท่ีประกอบดวยการรูดวงกลม 

(Gathered hole) การสรางแบบสาน (Interwoven design) การผูกโบวไขว (Tying a bow) การสรางฉากวงกลมคลื ่นรอบ 

(Weaving a circle) การสรางแบบรูปสามเหลี่ยม (Wearing a triangle) การสรางแบบพับสี่เหลี่ยม (Square Jabara) การสรางแบบ

บิดกวาง (Stars) และ การสรางแบบทับซอนแนววงกลม (Circular Jabara) ซึ่งจากผลการศึกษาพบวา ลักษณะการสรางฉากวงกลม

ขึ้นรอบ ถือเปนแบบดีที่สุดสำหรับผาไหมลายลูกแกว ซึ่งแตกตางจากการศึกษาการสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนของ McKinney et 

al. (2016) ที่ระบุเพียง 3 ลักษณะ ประกอบดวย 1. การสรางมิติโดยเพิ่มรูปทรงเรขาคณิตในโครงราง (Adding 3D Geometric 

Shapes)  2. การสรางมิติผานสวนขยายรูปราง (3D with the Body Inserted) และ 3. การสรางมิติจากตะเข็บดวยการแทรกแบบ

ประกอบ (Versatility by seam edges) ซึ่งเปนกระบวนการท่ีตองขึ้นรูปแบบบนหุนทั้งสิ้น ไมสามารถขึ้นรูปแบบบนกระดาษได 

แตกตางจากการศึกษาของผูวิจัยที่สามารถสรางแบบเมจิกแพทเทิรนโดยข้ึนแบบบนหุนและขึ้นแบบบนกระดาษได อยางไรก็ตาม

ขอจำกัดของกระบวนการน้ี คือผูประกอบการที่จะนำแนวทางไปใชตองมีทักษะความรูเชิงลึกในการสรางโครงรางบนกระดาษและ

โครงรางบนหุนที่มีความซับซอนได ซึ่งอาจตองอาศัยประสบการณและระยะเวลาและทำซ้ำไดยาก งานวิจัยน้ีจึงมีการลดทอนความ

ซับซอนของหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิรน ใหเหลือเพียงสวนท่ีจะสงเสริมลายอัตลักษณลายลูกแกว และทำใหเกิดลักษณะการทำซ้ำ

ได สงผลใหผลิตภัณฑมีความทันสมัยและสอดคลองไปกับโอกาสการผลิตเพื ่อเขาสู การคาในการตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน สอดคลองตอการศึกษาของ นริสรา ลอยฟา (2563) มุงเนนไปท่ีการ พัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยอาศัยผาไหม

ลายลูกแกว ซึ่งเปนสินคาเดิมของกลุมวิสาหกิจชุมชนมาประยุกตใชสรางสรรคเปนชุดสำหรับสวมใสเพื่อทำงานที่มีความทันสมัยและ

ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคในปจจุบัน 

สำหรับรูปแบบโดยรวมของเครื่องแตงกายกี่เผา จะเปนแนวคิดหลักของการผสมผสานวัฒนธรรม ซึ่งเปนสัญลักษณเครื่อง

แตงกายท่ีเดนชัดทางวัฒนธรรมของสังคมจีนปรียบเสมือนตัวแทนท่ีสะทอนใหเห็นถึง วัฒนธรรม ท่ีเปนเอกลักษณของชาติ นอกจากน้ี 

สีสม-น้ำตาลเปรียบเสมือนดินที่อุดมสมบูรณ ซึ่งเปนแหลงกำเนิดและหลอเลี้ยงสิ่งมีชวีิตทั้งปวง และมีความเชื่อมโยงกับแนวคิดความ

สมดุลและความเปนหนึ่งเดียว หลักการน้ียังสอดคลองตอการศึกษา ณัฏฐคนินฐ นิจรมย และจตุวิทย แกวสุวรรณ (2566, น. 37) ซึ่ง

นำเสนอหลักของสีท่ีใชออกแบบชุดประจำชาติจีนในป พ.ศ. 2558 บนเวทีมีสยูนิเวิรส ประเด็นสีน้ำตาล-ทอง หมายถึง ดินแดนท่ีหลอ

เลี้ยงสรรพสิ่ง เปนสัญลักษณท่ีแสดงถึงอำนาจ ความมั่งคั่ง ความเจริญรุงเรือง ความสวางไสวและสติปญญา ตนแบบสินคาจาก
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งานวิจัยน้ีจึงมีสวนประกอบโครงแพทเทิรนหลักของเสื้อจำนวน 3 สวน ไดแก ชิ้นคอเสื้อแบบตั้งแสดงถึงรูปแบบพลังอำนาจทาง

วัฒนธรรมของคนจีน แขนเสื้อเลยไหลตัวเสื้อเขารูปชวงตัวเปนผาช้ินเดียวตลอดแนวเทคนิควงกลมคลื่นรอบสะทอนมิติความพลิ้วไหว

และความหรูหรา สวมใสประกอบกับกระโปรงทรงแคบโทนออนผาไหมลวนไมมีลวดลายผากลาง สะทอนไลฟสไตลและการใชงานของ

กลุมเปาหมาย นอกจากนี้ยังนำเสนออัตลักษณผานความหมายที่หลากหลายและลึกซึ้ง ทั้งในแงของธรรมชาติ วัฒนธรรม และความ

เช่ือ ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงความผสมผสานทางวัฒนธรรมไทย - จีน 

ผูวิจัยสรุปแนวทางตามองคประกอบการออกแบบสรางสรรค ประกอบดวย (1) วัสดุ (Material) ของสินคาแฟชั่นผาไหม

ลายลูกแกว (2) โครงรางเงา (Silhouettes) โครงรางจากบุคลิกภาพโซซิโอไทป ผสมผสานทรงกี่เผากับโครงที่ไดจากลักษณะเทคนิค 

เมจิกแพทเทิรน (3) รายละเอียดเทคนิค (Technic Detail) ของสินคา เมจิกแพทเทิรนลักษณะวงกลมคลื่นรอบผสมผสาน และ (4) 

กลุมสี (Colors) ของสินคา กลุมโทนสมและน้ำตาลตามการศึกษาตลาดและบุคลิกภาพของกลุมเปาหมาย ดังภาพตนแบบ 

 

2. การศึกษาแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีน  

จากการศึกษาแนวทางการตลาดผาไหมลายลูกแกวในจีน ภายใตวิเคราะหหลักการตลาด 5 P พบวา (1) สินคา (Product) 

พัฒนาผาไหมลายลูกแกวดวยเทคนิคเมจิกแพทเทิรน มีอัตลักษณเฉพาะตัวที่ผสมผสานลวดลายและรูปแบบอยางลงตัว ใชโทนสีสม

ทองจากการยอมธรรมชาติ สรางสรรคเพ่ือรองรับกลุมเปาหมายท่ีช่ืนชอบสินคาเชิงวัฒนธรรมและใชงานไดในหลากหลายโอกาส เชน 

งานสังคม (2) ราคา (Price) สินคาคุณภาพสูงสำหรับกลุมลูกคาระดับกลางถึงระดับบน ราคาตอช้ินประมาณ 5,000-10,000 บาท (3) 

สถานท่ีจัดจำหนาย (Place) วางจำหนายท้ังออนไลนและออฟไลนในไทยและจนี รวมถึงในตลาดสินคาทองเท่ียว หางสรรพสินคา และ

แพลตฟอรมออนไลนของจีน เชน โตวอิน (4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) สงเสริมการขายรวมกับโรงแรมบูติก กลุม

เครื่องประดับ จิวเวลรี่ และเฟอรนิเจอร พรอมขยายเครือขายสูตลาดไลฟสไตล และ (5) ผูคน (People) ควรมีเจาะกลุมเปาหมายท่ี

ชื่นชอบวัฒนธรรม มีไลฟสไตลหลากหลาย โดยเฉพาะกลุมสตรีวัยทำงานที่มองหาผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมและมีมูลคาสูง นอกจากน้ี 

ผูประกอบการควรเนนการสรางแบรนดท่ีแข็งแกรง การพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย และการเลือกชองทางการจัดจำหนาย

ท่ีเหมาะสม โดยเนนกลุมลูกคาท่ีมีความสนใจในวัฒนธรรมและศิลปะ  

ปจจุบันผาไหมไทยในตลาดจีนมีลักษณะเปนลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตจำนวนมาก (Mass production) ในขณะที่งาน

ลักษณะงานฝมือ (Handicraft) คุณภาพสูงยังมีนอย ประกอบกับการขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีความเปนไปไดสูง 

หากผูประกอบการสามารถสรางแบรนดใหแข็งแกรง เขาใจพฤติกรรมผูบริโภค และปรับตัวใหเขากับสภาพแวดลอมทางการตลาดใน

จีนไดในลักษณะการสรางความรวมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ ถือเปนอีกหนึ่งปจจัยสำคัญที่จะชวยใหการขยายตลาดเปนไปไดอยาง

ราบรื่น และสามารถตอบโจทยผูซื้อสินคาระดับไฮเอนท (Hi-End) ไดเพิ่มข้ึนและจะสงผลใหวสิาหกิจเติบโตเปนวงกวาง  นอกจากน้ี 

ความรวมมือกับสินคาทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ รวมท้ังกลุมผลภัณฑสินคากลุมไลฟสไตล เชน Home wear, Restore wear และ Travel 

wear ซึ่งจะชวยลดความขัดแยงทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ อีกทั้งยังเปนการเพิ่มมูลคาแบรนดและสรางคุณคาทางวัฒนธรรมของ

ผูประกอบการระหวางไทย-จีน การดำเนินการรูปแบบน้ีสอดคลองตอการศึกษาของ ฟาน เถ่ีย หมิง และชัยยศ วนิชวัฒนานุวัติ (2566) 

ซึ่งไดอธิบาย การสรางแบรนดชุดออกกำลังกายของจีนใหประสบความสำเร็จในตลาดตางประเทศ ควรมีการ รวมมือกับองคกร
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อุตสาหกรรมที่เปนที่นิยม เชน บริษัทเกมและภาพยนตร เพื่อสราง สัญลักษณแบรนดที่ทันสมัยและเปนที่รูจัก ซึ่งจะชวย เพิ่มมูลคา

และคุณคาทางวัฒนธรรมใหกับแบรนดชุดออกกำลังกายของจีนในตลาดตางประเทศไดอยางมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี้ การขยายตลาดผาไหมลายลูกแกวในประเทศจีนมีโอกาสสูง เนื่องจากมีกลุมลูกคาเปาหมายที่ชัดเจน และ

นโยบายภาษีที่เอื้ออำนวย อยางไรก็ตาม การแขงขันจากสินคาลอกเลียนแบบเปนอุปสรรคสำคัญ การแกไขคือการสรางแบรนดให

แข็งแกรง สรางความแตกตางในดานคุณภาพ วัสดุ และดีไซน รวมถึงการสรางชองทางการจัดจำหนายที่นาเชื่อถือ รวมทั้งพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายและตอบโจทยความตองการของลูกคา สอดคลองตอการศึกษาของ วัชรวิชญ วิยาภรณ (2563) 

อธิบายการเพิ่มศักยภาพในการทำธุรกิจกับนักทองเที่ยวชาวจีน ไดแก การนำเสนอสินคาที่มีคุณภาพ การสงเสริมการตลาด มีความ

ซื่อสัตย และการพัฒนาทักษะการสื่อสารของผูใหบริการ การจัดการบริการและสิ่งอำนวยความสะดวก การสรางความหลากหลายใน

สินคาและบริการ โดยเฉพาะอยางยิ ่งการสรางความเขาใจที่ถูกตองแกคนไทยและผูใหบริการสวนตาง ๆ เพื ่อลดอคติที ่มีตอ

นักทองเท่ียวชาวจีน  

ขอคนพบแนวทางการตลาดสำหรับการขยายตลาดสินคาผาไหมลายลูกแกวไปสูตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน อธิบายออกเปน 3 ประเด็น ดังน้ี 

1. ดานผลกระทบตอสังคม 

1.1 การสงเสริมวัฒนธรรมไทย: การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในรูปแบบใหมชวยเผยแพรวัฒนธรรมไทยใหเปนท่ีรูจักใน

ตางประเทศ โดยเฉพาะในจีนซึ่งเปนตลาดใหญและมีความสนใจในสินคาวัฒนธรรม 

1.2 สรางการยอมรับระดับสากล: การผสมผสานลวดลายและดีไซนท่ีรวมสมัยชวยใหสินคาไทยสามารถแขงขันในตลาด

ระดับไฮเอนด (Hi-End) ซึ่งยกระดับภาพลักษณของสินคาไทย 

1.3 ลดความขัดแยงทางวัฒนธรรม: การรวมมือกับสินคาในกลุมไลฟสไตล เชน Home Wear และ Travel Wear ชวย

ลดอคติและสรางความเขาใจรวมกันระหวางไทย-จีน 

2. ดานผลกระทบตอชุมชน 

2.1 สงเสริมเศรษฐกิจชุมชน: การผลิตผาไหมท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวชวยเพ่ิมรายไดใหกับชุมชนผูผลิตผาไหมในทองถ่ิน 

2.2 การพัฒนาทักษะในชุมชน: การใชเทคนิค "เมจิกแพทเทิรน" กระตุนใหชางฝมือในชุมชนพัฒนาทักษะการออกแบบ

และผลิตสินคาท่ีตรงกับความตองการตลาด 

2.3 ลดการพึ ่งพาการผลิตจำนวนมาก: การมุ งเนนผลิตภัณฑงานฝม ือคุณภาพสูงสรางคุณคาใหมใหช ุมชน  

ลดผลกระทบจากการผลิตแบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ ท่ีมีสวนสรางผลกระทบตอระบบนิเวศ และสิ่งแวดลอมโดยรวม 

3. ดานผลกระทบตอทองถ่ิน 

3.1 อนุรักษภูมิปญญาทองถิ่น: การใชวัตถุดิบธรรมชาติ เชน เปลือกมะขามสำหรับยอมสี ชวยรักษาทรัพยากรและภูมิ

ปญญาดั้งเดิมของทองถ่ิน 

3.2 สรางการจดจำในตลาดโลก: ผาไหมลายลูกแกวที่พัฒนาดวยดีไซนเฉพาะตัวจะกลายเปนตราสัญลักษณ (Brand 

Identity) ท่ีสะทอนอัตลักษณของทองถ่ิน 

3.3 กระตุนการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: การสรางสินคาที่มีเรื่องราวและคุณคาทางวัฒนธรรมชวยดึงดูดนักทองเที่ยวท่ี

สนใจเรียนรูวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน 
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  ดังน้ัน การพัฒนาผาไหมลายลูกแกวในตลาดจีนไมเพียงชวยสงเสริมเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทย แตยังสงผลดีตอ

ชุมชนผูผลิตในทองถิ่น โดยชวยเพิ่มรายได พัฒนาทักษะ และอนุรักษภูมิปญญาในระยะยาว นอกจากนี้ การขยายตลาดระหวางไทย-

จีนยังชวยสรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมท่ีแนนแฟนข้ึน 

 

กิตติกรรมประกาศ 

        งานวิจัยเรื่องการสรางสรรคยกระดับสินคาแฟชั่นผาไหมลายลูกแกว จังหวัดศรีสะเกษสำหรับตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรม

สาธารณรัฐประชาชนจีนดวยหลักการสรางแบบตัดเมจิกแพทเทิรนไดรับการอนุเคราะหขอมูลจากผูเชี่ยวชาญผูเชี่ยวชาญดานผาไหม 

ผูเชี่ยวชาญตลาดสินคาแฟชั่นวัฒนธรรมสาธารณรัฐประชาชนจีน และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบสินคาแฟชั่น และไดรับความ

สะดวกดานขอมูล และการประสานงานจากกรมหมอนไหม กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กรมการคาตางประเทศ กรมเจรจา

การคาระหวางประเทศ กรมศุลกากร สำนักงานวัฒนธรรมพัฒนาชุมชนจังหวัดศรีสะเกษ พรอมท้ังไดรับงบประมาณจากมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ     
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